НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ — 2016»
АНКЕТА НОМИНАНТА
ПРЕТЕНДЕНТ
	ФИО: Урбан Кирилл Владимирович
	Должность: заместитель шеф-редактора ИД «Коммерсантъ», директор по информационно-цифровым платформам

	Название компании: АО «Коммерсантъ»
	Издание / телеканал / радио / интернет-ресурс / другое


Номинация,
в которой выдвигается претендент
	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные медиа
	
	( Медиапланинг / медиабаинг / интернет-баинг

	( Региональные печатные медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства*

	( Телевидение:
	
	(Out of home media

	( эфирные каналы;*
	
	*В данной номинации «Руководитель рекламного агентства» происходит деление на региональные и федеральные компании.

	( тематические каналы.
	
	Коммуникации / Связи с общественностью

	*В данной номинации в эфирном ТВ происходит деление на региональные и федеральные СМИ.
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	( федеральные радиостанции;
	
	

	( региональные радиостанции.
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	( Интернет-СМИ:
	
	( За освещение темы

	( информационные агентства;*
	
	( За организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности

	( онлайн-СМИ;
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите.

	( социальные медиа.
	
	

	*В данной номинации в «ИА» происходит деление на региональные и федеральные.
	
	

	Медиахолдинги
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнеры*:
	
	

	*Лауреаты в данной номинации определяются попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли.
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса.
( Продажа рекламы

( Содержание (контент)
( Менеджмент (управление) концепция

( Продажа тиража


( Дизайн, макет

( Технологии

( Продвижение, PR


( Маркетинг


( Финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения).
	«За успешную реализацию стратегии продвижения медиапродуктов ИД «Коммерсантъ» в онлайн-сегменте».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах.
	На протяжении года онлайн-версии изданий ИД «Коммерсант» показывали обширный рост своих аудиторных и метрических показателей на площадках kommersant.ru и соответствующих мобильных приложениях.

По данным TNS Media Web Index, среднесуточная аудитория сайта kommersant.ru за период «сентябрь 2015 года – февраль 2016» года выросла на 22% по сравнению с аналогичным периодом прошлого года. При этом вся совокупная аудитория сайта за 2015 год выросла на 18%, показав существенный прирост аудитории при падении схожих показателей у конкурентов.

Согласно сервису детальной статистики Google Analytics, за период «сентябрь 2015 года – февраль 2016 года» показатели уникальных посетителей сайта выросли на 25%, просмотры страниц и сеансы выросли на 26% и 27% соответственно (в сравнении с аналогичным периодом прошлого года).


