НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2016»
АНКЕТА НОМИНАНТА
ПРЕТЕНДЕНТ
	ФИО: Торин Владимир Александрович
	Должность: руководитель Департамента общественных связей и коммуникаций

	Название компании: АО «Минерально-химическая компания ЕвроХим»
	Web: www.eurochemgroup.com


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	( Out of home media

	    (Эфирные каналы*;
	
	*В номинации «Руководитель рекламного агентства происходит деление на региональные и федеральные компании».

	    (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	*В «Эфирном ТВ» происходит деление на региональные и федеральные СМИ.
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	(Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ( Федеральные радиостанции 
	
	

	    ( Региональные радиостанции.
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( за освещение темы 

	    ( Информационные агентства*
	
	( за организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите.

	    ( Социальные медиа
	
	

	* В «ИА» происходит деление: региональные и федеральные.
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнёры*:
	
	

	*Лауреаты в данной номинации определяются Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли.
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	За создание и поддержку имиджа «ЕвроХим» как ведущей мировой агрохимической компании.


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	727 миллионов рублей израсходованы компанией «ЕвроХим» в 2015 году на реализацию социальных и благотворительных программ.


