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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные Медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные Медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	(out of home media

	    (Эфирные каналы*;
	
	*В номинации «Руководитель рекламного агентства» происходит деление на региональные и федеральные компании

	    (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	*В «Эфирном ТВ» происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ( Федеральные радиостанции 
	
	

	    ( Региональные радиостанции.
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( за освещение темы 

	    ( Информационные агентства*
	
	( за организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	    ( Социальные медиа
	
	

	* В номинации «ИА» происходит деление на региональные и федеральные агентства
	
	

	Медиахолдинги
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнеры*:
	
	

	*Лауреаты в данной номинации определяются Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За уверенное развитие одного из крупнейшего независимого регионального ИД «СВОБОДНАЯ ПРЕССА».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Региональный ООО ИЗДАТЕЛЬСКИЙ ДОМ «СВОБОДНАЯ ПРЕССА» основан более 23-х лет назад. Член НП АНРИ, входит в десятку крупнейших российских независимых региональных издательских домов. В настоящее время компания выпускает 7 печатных изданий: 2 издания на федеральном уровне, 5 – на региональном. Общий тираж – 275 тыс. экз. еженедельно.

По охвату читателей только г. Воронеж и Воронежская область – 364 тыс. чел. (данные TNS).
С 1994 по 2006 гг. тираж издания «МОЕ!» (г. Воронеж и Воронежская область) компании вырос более чем в пять раз.

С 1998г. зарегистрированы и успешно развиваются городские еженедельники «Житье-Бытье» в малых городах (Белгород, Курск, Липецк, Тамбов), где открыты представительства компании, по тиражам превышающие местные общественно-политические издания (по мнению КВАЛИТЕС).
В 2007 г. создан новостной интернет-ресурс MOE-ONLINE, на сегодняшний день крупнейший по посещаемости – более 60 тыс. уникальных посетителей ежедневно и 7,5 млн. просмотров в месяц.

ИД «СВОБОДНАЯ ПРЕССА» – обладатель множества российских наград, в т.ч. и государственных. Их них за последние 5 лет: «Золотой фонд прессы» (2011), Государственная премия Правительства РФ (2015) в номинации «Лучшее региональное издание», «Премия союза журналистов РОССИИ», «10 лучших изданий РОССИИ» (2015). Журналисты компании – Лауреаты премии ОНФ «Правда и справедливость». За период с 2000 по 2015 гг. журналисты изданий постоянно являются лауреатами областных и региональных конкурсов.
В ИД работает 190 квалифицированных специалистов в области журналистики, рекламы, дизайна, креатива и распространения. В сфере распространения занимает лидирующие позиции, имеет собственную службу доставки и распространения через стойки и газетные автоматы. За последние 5 лет вместе с газетами реализовано более 2 млн. экз. художественной литературы, тематических коллекций и 3 млн. экз. DVD-дисков художественных фильмов и сериалов.

Более 100 млн. руб. в год – результат работы рекламной службы ИД с представителями местных, региональных, федеральных и зарубежных компаний, в т.ч. рекламных агентств г. Москвы и других городов РОССИИ.
В 2005 г. совместно с норвежской компанией «А-медиа» построена и введена в эксплуатацию крупнейшая в ЦЧР – офсетно-газетная типография «Прайм-Принг» (Воронеж), в 2010 г. модернизирована до мощности более 150 млн. экз. газет в год.
Издательский дом «СВОБОДНАЯ ПРЕССА» занимает уверенные позиции на рынке печатных СМИ в регионах и имеет стабильное экономическое положение. Проводится активная работа по внедрению новых проектов в сфере подростковых медиа и для людей с ограниченными возможностями.


