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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные Медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные Медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	(out of home media

	    (Эфирные каналы*;
	
	*В номинации «Руководитель рекламного агентства» происходит деление на региональные и федеральные компании

	    (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	*В «Эфирном ТВ» происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ( Федеральные радиостанции 
	
	

	    ( Региональные радиостанции.
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( за освещение темы 

	    ( Информационные агентства*
	
	( за организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	    ( Социальные медиа
	
	

	* В номинации «ИА» происходит деление на региональные и федеральные агентства
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнёры*:
	
	

	*Лауреатов в данной номинации определяется Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За разработку и реализацию международной социальной программы «Футбол для дружбы».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Продвижение стандартов российской отрасли коммуникаций на международном рынке. Разработка и реализация международной социальной программы «Футбол для дружбы» в 34 странах Азии, Америки, Африки и Европы.

«Футбол для дружбы» – широкомасштабная международная программа с постоянно расширяющейся географией, реализуемая в интересах ПАО «Газпром». По всему миру программа приобрела более 250 тыс. сторонников, как среди обычных детей и взрослых, так и среди известных спортсменов, деятелей культуры, представителей власти. За время реализации программы в ней приняло участие более 2700 детей и взрослых из 34 стран Европы, Азии, Африки и Америки, в которых прошло более 160 медиамероприятий, а также более 130 спортивных и национальных мероприятий. Главная цель программы – продвижение ценностей, важных для благополучия любого общества: дружбы, справедливости, равенства и мира. Дети, участники программы, не только учатся этим ценностям, но и становятся маленькими послами, продвигающими эти ценности среди своих сверстников и знакомых. Программа традиционно получает большую поддержку среди ведущих национальных и международных СМИ, ежегодно свыше 1000 журналистов активно участвуют в различных мероприятиях программы. Программу поддерживают UEFA и FIFA, ведущие футбольные клубы планеты, спортивные федерации разных стран, общественные организации, администрации городов и правительства.

«Футбол для дружбы» – обладатель ряда национальных и международных профессиональных премий, таких, как «Серебряный лучник 2013», RuporPR 2014, «Eventиада Awards 2014», «Время инноваций 2014», «АКМР Digital 2015», «Серебряный Лучник 2015», Gold Quill Awards 2015, «Лучший социальный проект России 2015» и т.д.
Глобальным руководителем программы во всех странах является Владимир Серов, директор по развитию и международным коммуникациям Коммуникационного агентства АГТ (Россия). Штаб-квартира программы расположена в Москве, к реализации проекта привлечено свыше 50 коммуникационных, рекламных и креативных агентств в более чем 30 странах мира. Общий состав международной рабочей команды, отвечающей за реализацию проекта, – 184 человека.

Информационными партнерами программы выступают более 200 ведущих национальных и международных медиа, включая Euronews, Russia Today, Le Parisien, Reuters, Sport 24, Daily Mail. В социальных сетях во всем мире партнером программы является мессенджер Viber.

Программа «Футбол для дружбы» – это уникальная инициатива по выстраиванию эффективных коммуникаций российского бизнеса с обществом в разных странах мира. В процессе проектирования архитектуры программы российской командой была разработана базовая идеология, коммуникационная стратегия, масштабируемый инструментарий и ресурсная инфраструктура с присутствием в разных странах. Это позволило не только построить коммуникационную модель, учитывающую особенности различных стран и культур и обеспечивающую эффективную реализацию программы в условиях постоянно изменяющейся геополитической обстановки, но и разработать новые стандарты организации и управления международными коммуникациями и эффективно внедрить их в ведущих коммуникационных агентствах разных стран.
Перечень стран реализации программы: Австрия, Азербайджан, Алжир, Аргентина, Армения, Беларусь, Бельгия, Бразилия, Болгария, Великобритания, Венгрия, Вьетнам, Германия, Греция, Испания, Италия, Казахстан, Кыргызстан, Китай, Нидерланды, Польша, Португалия, Россия, Сербия, Сирия, Словакия, Словения, Турция, Украина, Франция, Хорватия, Чехия, Швейцария, Япония.


