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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные Медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные Медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	(out of home media

	    (Эфирные каналы*;
	
	*В номинации «Руководитель рекламного агентства» происходит деление на региональные и федеральные компании

	    (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	*В «Эфирном ТВ» происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ( Федеральные радиостанции 
	
	

	    ( Региональные радиостанции.
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( за освещение темы 

	    ( Информационные агентства*
	
	( за организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	    ( Социальные медиа
	
	

	* В номинации «ИА» происходит деление на региональные и федеральные агентства
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнёры*:
	
	

	*Лауреаты в данной номинации определяются Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
(менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За устойчивый рост биллингов, непрерывное развитие медийного бизнеса Группы, входящей в ТОП-10 крупнейших независимых российских рекламных компаний по баинговому обороту (2015)».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Медийный дивизион Группы компаний «Игроник» основан в 2003 г., входит в ТОП-10 (8-е место) независимых российских медийных компаний (2015 г.)*, участвует в профессиональных объединениях:
АКАР, Ассоциация коммуникационных агентств России;
In+Out, Ассоциация наружной рекламы;
АРМО, Ассоциация рекламораспространителей Московской области (АРМО).
Ежегодно медийный дивизион Группы демонстрирует уверенный рост объемов (до 40% в год) и клиентов. Данная тенденция сохранилась и в 2015-м кризисном году.
Группа постоянно расширяет и диверсифицирует рекламный бизнес. Так, появившееся в 2013 г. агентство «Игроник Диджитал» уже в 2014 году заняло 13-е место в рейтинге агентств, специализирующихся на Интернет-закупках*.
В кризисном 2015 году агентство «Игроник Медиа» поднялось с 20-го на 11-е место рейтинга крупнейших байеров наружной рекламы и показало рост объемов*. При этом совокупный рекламный бюджет от клиентов-девелоперов был выше аналогичного в любом другом рекламном агентстве России.

*рейтинги РБК/AdIndex.

Оператор наружной рекламы «Игроник Аутдор» популяризировал нестандартные рекламные носители с экстендерами сверхбольшого формата, создав прецедент на OOH-рынке.
Сегодня в список клиентов Группы компаний «Игроник», которым холдинг предоставляет услуги по размещению в различных медиа, входят компании из сегмента банкинга, девелопмента, ритейла, HoReCa и FMCG. В числе крупнейших клиентов – Группа ВТБ и ее компании: Банк Москвы, Донстрой, Галс Девелопмент, ВТБ-Капитал, Почта Банк, ВТБ-Арена парк, новые девелоперские проекты ВТБ – Берёзки.рф и Матч Пойнт.
Также среди клиентов «Игроник» – бренды Burger King, Ulysse Nardin, Mercury, Большой Академический Театр России, Московский Международный дом Музыки, Спорткар центр Porcshe, Глобус Гурмэ, Клубмаркет Смартори, Dream House, Галереи Времена Года, девелоперские компании Rose Group, ИК Орион, Domus Finance и др. В прошлом, 2015 году компании Группы обслуживали свыше 300 прямых клиентов и 30 рекламных агентств.
Обладая значительным опытом работы с ведущими игроками рынка, агентства Группы компаний «Игроник» глубоко погружены в бизнес-процессы, происходящие в том или ином сегменте экономики; в предлагаемых клиентам медиастратегиях учитываются особенности архитектуры текущих коммуникаций и всегда оптимизируются затраты.


