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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные Медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные Медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	(out of home media

	    (Эфирные каналы*;
	
	*В данной номинации Руководитель рекламного агентства происходит деление на региональные и федеральные компании

	    (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	*в данной номинации в Эфирном ТВ происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ( Федеральные радиостанции 
	
	

	    ( Региональные радиостанции.
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( за освещение темы 

	    ( Информационные агентства*
	
	( за организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	    ( Социальные медиа
	
	

	* в данной номинации в «ИА» происходит деление: региональные и федеральные
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнёры*:
	
	

	*Лауреатов в данной номинации определяется Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	За эффективное восстановление продаж рекламы и возвращение рыночных позиций.


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах
	В конце 2014 года продажи по направлениям «федеральная реклама» и «реклама на тематических каналах» были переданы другому сейлз-хаусу. Компания «Газпром-Медиа» была практически расформирована.

Благодаря усилиям Пискарева С.Л. и сформированной им команды, в короткие сроки была восстановлена структура компании и возобновлены все бизнес-процессы.
И уже в марте 2015 года на базе сейлз-хауса «Газпром-Медиа» стартовали продажи по направлениям «федеральная реклама на каналах НТВ и ТНТ» и «реклама на тематических каналах».

В ноябре 2015 года на базе сейлз-хауса «Газпром-Медиа» были развернуты продажи телеканала «Матч ТВ». Благодаря взаимодействию Пискарева С.Л. с рынком рекламодатели позитивно воспринял новый канал и высоко оценили качество аудитории, что напрямую отразилось на бюджетных показателях и динамике продаж.

Федеральная реклама

Одним из ключевых показателей оценки эффективности проделанной работы является прирост выручки к прошлому году. По результатам кризисного для рекламного рынка 2015 года показатели прироста «Газпром-Медиа» к прошлому году выше прироста федерального рынка, так рынок показал падение -13%, «Газпром-Медиа» – -9%.
Тематическое ТВ

В 2015 году на рынок тематического ТВ значительно повлияли законодательные изменения. Таким образом, в начале 2015 года «Газпром-Медиа» мог размещать  рекламу только на одном канале – «Спорт Плюс», но к концу 2015 года пул каналов расширился до 16. По результатам года доля селлера на рынке составила 15%.


