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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	◻ Федеральные печатные Медиа
	
	◻ Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	◻ Региональные печатные Медиа
	
	◻ Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	◻ Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	◻ Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	◻ Руководитель рекламного агентства* 

	◻ Телевидение:
	
	◻out of home media

	    ◻Эфирные каналы*;
	
	*В номинации «Руководитель рекламного агентства» происходит деление на региональные и федеральные компании

	    ◻Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	*В «Эфирном ТВ» происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	◻ Руководитель агентства

	◻ Радио:
	
	◻ Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ◻ Федеральные радиостанции 
	
	

	    ◻ Региональные радиостанции.
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	( Интернет-СМИ
	
	◻ за освещение темы 

	    ◻ Информационные агентства*
	
	◻ за организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	    ◻ Социальные медиа
	
	

	* В номинации «ИА» происходит деление на региональные и федеральные агентства
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	◻ Федеральные
	
	

	◻ Региональные
	
	

	Отраслевые партнеры*:
	
	

	*Лауреаты в данной номинации определяются Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,
за которое он выдвигается на Премию
*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:
◻ продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция
◻ продажа тиража


◻ дизайн, макет

( технологии
◻ продвижение, PR


◻ маркетинг


◻ финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	За создание сервиса редакционной аналитики – «Медиатор».


	*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах
Благодаря новой системе оценки эффективности интернет-изданий и внутренним метрикам родился новый сервис редакционной аналитики – «Медиатор» (media.mail.ru).

Напомним, что основное отличие нового подхода к оценке эффективности редакции, придуманного Сергеем, от классического подхода – отход от оценки материалов в «просмотрах» (количество) и переход к оцениванию «прочтений» (качество).

Проблематика состояла в том, что данные по просмотрам из «Яндекс.Метрики» и Google Analytics показывают, как пользователь взаимодействует с сайтом, где размещен материал, а не с самим материалом. Ответа на главный вопрос  – как люди читают текст и читают ли вообще  –  не было.

С появлением редакционных метрик –  данных по доскроллам и времени вовлеченности  –  ситуация в корне изменилась.
– Доскроллы показывают, сколько пользователей из тех, кто открыл материал, просмотрели страницу до конца. То есть как минимум бегло познакомились с материалом, просканировали его.
– Вовлеченность говорит о том, насколько внимательно читатели изучали контент  –  читали текст, смотрели видео, листали фотогалереи, кликали по интерактивным блокам.
Оценивая в режиме реального времени медиапотребление материала после его публикации, редактор может на лету менять верстку в проблемных местах, где аудитория часто отказывается от чтения и закрывает страницу, тем самым делая публикации дочитываемыми.

Итак, редакционные метрики стали не только внутренним инструментом, они получили развитие в виде отдельного продукта «Медиатор» (media.mail.ru) – сервиса редакционной аналитики.
Таким образом, компания Mail.Ru Group получила новый сервис, аналогов которому нет на территории России и стран СНГ. Также компания улучшила собственный имидж и показала экспертность в области создания и производства медиаконтента: на тестирование «Медиатора» уже подписались такие «монстры» издательского дела, как «Ведомости», ТАСС, «Медуза», «Дождь», «ПримаМедиа» и Championat.com. Всего на установку данного сервиса в редакциях подали заявки более 500 СМИ из России и стран СНГ, которые имеют свои веб-редакции.
Уже сейчас в рамках этого сервиса тестируется дополнительная опция, которая позволит повысить эффективность инвестиций в создание контента. Цифры будут доступны в конце 2016 года. 



