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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные Медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные Медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	(out of home media

	    (Эфирные каналы*;
	
	*В номинации «Руководитель рекламного агентства» происходит деление на региональные и федеральные компании

	    (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	*В «Эфирном ТВ» происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ( Федеральные радиостанции 
	
	

	    ( Региональные радиостанции.
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( за освещение темы 

	    ( Информационные агентства*
	
	( за организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	    ( Социальные медиа
	
	

	* В номинации «ИА» происходит деление на региональные и федеральные агентства
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнеры*:
	
	

	*Лауреаты в данной номинации определяются Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
(менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За успешную работу в области законодательного регулирования и саморегулирования сферы наружной рекламы».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	За 8 лет работы в сфере наружной рекламы Елена Михайлова как эксперт принимала активное участие в разработке проектов нормативно-правовых и нормативных актов, регулирующих сферу наружной рекламы. В результате подготовленных экспертных предложений и непосредственного систематического участия в рабочих группах, комиссиях и комитетах по разработке законопроектов были внесены изменения в Федеральный закон «О рекламе», определяющие новые тенденции заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, в том числе направленные на то, чтобы предельный срок заключения договоров увеличился с 5 до 10 лет. Данные изменения положительным образом повлияли на развитие сферы наружной рекламы, позволяя хозяйствующим субъектам осуществлять долгосрочные инвестиции в развитие бизнеса, внедряя высокотехнологичные рекламные конструкции.

Кроме того, эффективное участие эксперта в законодательных процессах позволило в ряде случаев устранить избыточное регулирование наружной рекламы и избежать введения дополнительных ограничений для субъектов крупного, среднего и малого предпринимательства.

В рамках деятельности по саморегулированию сферы наружной рекламы Елена Михайлова реализовала инициативу по принятию индустриального стандарта по взаимодействию между рекламодателями и операторами наружной рекламы в процессе установления договорных отношений, определив существенные правила и нормы, которые субъекты предпринимательской деятельности при размещении наружной рекламы принимают на добровольной основе и которыми руководствуются для оптимизации бизнес-процессов.

Еленой Михайловой совместно с коллегами – представителями крупных операторов наружной рекламы, общественных организаций федерального и регионального уровня, экспертных организаций и научными деятелями – была проведена колоссальная работа организационного, научно-изыскательского, правового и технического характера. Ее результаты легли в основу пакета поправок, представленного рабочей группой Росстандарта и значительно смягчившего нормы отраслевого ГОСТа. Изменения в ГОСТ Р 52044-2003, принятые 1 марта 2016 года, являются значимым событием в истории всей индустрии наружной рекламы. Впервые за весь 13-летний срок действия стандарта представителям бизнес-сообщества при поддержке органов власти удалось сделать документ эффективным инструментом для обеспечения безопасности дорожного движения и развития рекламной отрасли с учетом современного методологического подхода.

О Gallery

Gallery – один из крупнейших операторов наружной рекламы России, ведущий свою деятельность с 1994 года.

Компания Gallery осуществляет полный комплекс услуг по созданию, установке и обслуживанию более 30 видов рекламных конструкций, включая билборды, уличную мебель, крупный формат, уличные указатели, нестандартные и цифровые носители.

Сеть рекламных конструкций Gallery насчитывает более 50 000 собственных рекламных поверхностей в 90 городах России. Для реализации общенациональных рекламных кампаний в России Gallery предоставляет услуги медиабаинга в более чем 500 городах.


