НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2016»
АНКЕТА НОМИНАНТА
ПРЕТЕНДЕНТ
	ФИО: Малькевич Александр Александрович
	Должность: Генеральный директор

	Название компании: АО «ОРТРК»
	Телеканал

	Web: http://gtrk-omsk.ru/


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные Медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные Медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	(out of home media

	    (Эфирные каналы*;
	
	*В номинации «Руководитель рекламного агентства» происходит деление на региональные и федеральные компании

	    (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	*В «Эфирном ТВ» происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ( Федеральные радиостанции 
	
	

	    ( Региональные радиостанции.
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( за освещение темы 

	    ( Информационные агентства*
	
	( за организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	    ( Социальные медиа
	
	

	* В номинации «ИА» происходит деление на региональные и федеральные агентства
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнёры*:
	
	

	
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За реализацию первого в России регионального ТВ-проекта «Пропавший ведущий».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели).

	Реализация первого в России телевизионного регионального проекта, посвященного проблеме пропавших людей, под названием «Пропавший ведущий».

Суть акции: 

5 августа 2015 года редакция 12 канала при поддержке омского рекламного агентства «Коперник» провела первый телевизионный проект регионального уровня, посвященный проблеме пропавших людей. В ежедневной новостной программе не появилось главное действующее лицо – ведущий. Выпуски программы «Час новостей» в 11.00 и 14.00 длились всего по пять минут, причем в кадре в это время находилось лишь пустое кресло. В 17.00 появились сюжеты, но ведущий все также отсутствовал. Тысячи телезрителей находились в неведении в течение всего дня, строя предположения по поводу исчезновения «хозяина студии».
(http://www.youtube.com/watch?v=Rxy8ymGKodk).
Многие зрители проявили бдительность. В студию телекомпании за день поступило более 200 звонков и обращений как от омичей, так и от жителей других регионов. Пользователи оставили более 200 версий случившегося в социальных сетях, в СМИ появилось более 10 публикаций (про отсутствие ведущего). Тысячи телезрителей, не увидев ведущего на телеэкранах, ждали каждого нового выпуска, чтобы его обнаружить.
По данным Следственного Комитета по Омской области, с начала 2015 г. в регионе исчезло 529 человек. Данная акция была направлена на привлечение внимания к проблеме пропадающих людей. Не все замечают и придают значение тому, что коллега не вышел на работу, друг не пришел на встречу или знакомый давно не объявлялся в социальных сетях. Многие списывают отсутствие на различные причины: болезнь, задержку или забывчивость. А ведь во многом именно от бдительности коллег и близких в первые часы пропажи зависит жизнь человека. Чтобы привлечь внимание к проблеме, 12 канал сделал пропавшим человека, которого невозможно не заметить, – ведущего новостей.
В вечернем выпуске программы наконец появилась Танзиля Бахтиярова и рассказала о причине своего исчезновения (http://www.youtube.com/watch?v=tAi4VkCsxlA). Программу посвятили пропавшим людям. Редакция телеканала при поддержке Следственного комитета и добровольных спасательных отрядов рассказала о том, как проходят поиски людей и сформировала комплекс действий для коллег и близких при возникновении подобных ситуаций.
По итогам акции РА «Коперник» подготовило ролик-кейс, посвященный «Пропавшему ведущему»: https://www.youtube.com/watch?v=AmvEKSbNN_4
Итоги акции:
Более 250 000 просмотров видео, посвященного акции.
Более 40 публикаций в федеральных и региональных СМИ.

Более 80 000 просмотров статей в СМИ, посвященных акции.

Более 800 000 – охват аудитории в социальных сетях.

Новость о пропаже ведущего весь день находилась в ТОП-5 по версии «Яндекс. Новости» (в регионе).
В результате об акции рассказали такие федеральные ресурсы, как телеканал «Дождь», радио «Эхо Москвы», «Йод», «Лента» и многие другие.


