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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные Медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные Медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	(out of home media

	    (Эфирные каналы*;
	
	*В данной номинации Руководитель рекламного агентства происходит деление на региональные и федеральные компании

	    (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	*в данной номинации в Эфирном ТВ происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ( Федеральные радиостанции 
	
	

	    ( Региональные радиостанции.
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( за освещение темы 

	    ( Информационные агентства*
	
	( за организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	    ( Социальные медиа
	
	

	* в данной номинации в «ИА» происходит деление: региональные и федеральные
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнёры*:
	
	

	*Лауреатов в данной номинации определяется Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За развитие коммуникаций Fortum и продвижение реформы теплоснабжения».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Производственная деятельность ОАО «Фортум» сосредоточена на Урале и в Западной Сибири. Семь электростанций компании в городах Челябинск, Тюмень, п. Новогорный (Озёрский городской округ) производят тепловую и электрическую энергию в режиме когенерации. В городе Нягань (Ханты-Мансийский автономный округ – Югра) НГРЭС работает в режиме выработки только электрической энергии. Суммарная установленная мощность филиалов и ДЗО компании на 1 апреля 2016 года по электроэнергии – 4 479,04 МВт, по тепловой энергии – 10 161,9 МВт. Основным видом топлива для электростанций ОАО «Фортум» является газ.
Электроэнергия и мощность, вырабатываемая станциями ОАО «Фортум», поставляется на оптовый рынок (ОРЭМ). Тепловая энергия реализуется на локальных тепловых рынках дочерним зависимым обществом – АО «Уральская теплосетевая компания». АО «Уральская теплосетевая компания» объединяет деятельность тепловых сетей в городах Челябинск, Тюмень.

В рамках организационной структуры в ОАО «Фортум» действуют 2 филиала: филиал Энергосистема «Урал» и филиал Энергосистема «Западная Сибирь». Приоритетом в производственной деятельности является переход к современным энергосберегающим технологиям и стремление минимизировать всевозможные риски для человека и окружающей среды.

История создания ОАО «Фортум» отражает историю реформирования российской электроэнергетики. ОАО «ТГК-10» (бывшее название компании) являлась одной из 14 территориальных генерирующих компаний, выделенных из состава РАО «ЕЭС России».

В марте 2008 г. стратегическим партнером и собственником ОАО «ТГК-10» стал финский энергоконцерн Fortum, являющийся третьим по величине иностранным инвестором в российской электроэнергетике. Свою новую историю ОАО «Фортум» намерен успешно создавать долгие годы, опираясь на традиции электроэнергетической отрасли России, а также на лучшие международные практики корпорации Fortum.

Департамент по связям с общественностью и государственными органами был образован в 2006 г. В 2010 году директором по коммуникациям и связям с общественностью назначен Денис Николаевич Литошик. Одна из важнейших задач управления по коммуникациям и связям с общественностью – взаимодействие с внутренней аудиторией (персоналом) компании: консультация сотрудников по телефонам горячей линии «Фортум», обсуждение различных тем на форуме интранета, освещение информационных встреч коллектива и руководства компании.
Специалисты управления по коммуникациям и связям с общественностью оповещают персонал обо всех событиях и нововведениях с помощью ежедневной рассылки по электронной почте, информационных досок и бюллетеней, сети интранет. Подразделение также занимается подготовкой и организацией корпоративных мероприятий: праздников, юбилеев, награждений.

Сотрудники управления по коммуникациям и связям с общественностью организовывают пресс-конференции и встречи представителей СМИ с руководством компании, готовят собственные материалы для размещения на внешних сайтах и сайте ОАО «Фортум»: www.fortum.ru. В их обязанности также входит ежедневный мониторинг ведущих региональных изданий, изучение общественного мнения и проведение рекламных кампаний в СМИ.

Специалисты подразделения, возглавляемого Д.Н. Литошиком, – постоянные участники всероссийских конкурсов, неоднократно отмеченные грамотами и дипломами за достижения в сфере связей с общественностью. В 2012 году «Фортум» стал победителем первой национальной премии в области электроэнергетики «Золотой киловатт 2012» в двух номинациях: «Самая эффективная пресс-служба» и «Общественное признание».

Также среди наград подразделения:

· Премия за достижения в сфере связей с общественностью «Белое крыло», Лучшее корпоративное СМИ, 2011 год

· Национальный конкурс корпоративных медийных ресурсов «Серебряные нити», III конкурс интранет-систем, 2011 год

· Первая национальная премия в сфере энергетики «Золотой киловатт», 2012 год

· Дипломант Энергетического конкурса «КонТЭКст», 2013

· Лауреат III Всероссийского конкурса корпоративного видео

· Победитель конкурса «Теплоснабжение России – время перемен», 2014 год

· Диплом II степени VIII открытого конкурса «Корпоративный календарь», 2015 год.



