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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные Медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные Медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	(out of home media

	    (Эфирные каналы*;
	
	*В номинации «Руководитель рекламного агентства» происходит деление на региональные и федеральные компании

	    (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	*В «Эфирном ТВ» происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ( Федеральные радиостанции 
	
	

	    ( Региональные радиостанции.
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( за освещение темы 

	    ( Информационные агентства*
	
	( за организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	    ( Социальные медиа
	
	

	* В номинации «ИА» происходит деление на региональные и федеральные агентства
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнёры*:
	
	

	*Лауреаты в данной номинации определяются Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За всестороннюю поддержку имиджа ведущей компании на российском телекоммуникационном рынке».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	«МегаФон» – федеральный оператор связи, занимающий ведущие позиции на телекоммуникационном рынке в России и мире. Компания и ее дочерние предприятия работают во всех регионах России, в республиках Абхазия, Южная Осетия и Таджикистан, обеспечивая качественной связью более 76,8 млн. абонентов. «МегаФон» первым среди операторов связи внедрил стандарты 3G, 4G, LTE, LTE Advanced и первым предложил клиентам в России самую быструю сеть мобильного интернета 4G+ cо скоростью до 300 Мбит/сек, которой пользуются уже почти 30 млн. абонентов. На данный момент высокоскоростной интернет 4G/LTE доступен в 77 регионах России. Кроме того, высокое качество связи обеспечивает самая современная инфраструктура, состоящая из более чем 113 тысяч базовых станций и более чем 126 тысяч км линий связи ВОЛС. Для «МегаФона» всегда было важно предоставлять своим клиентам самые современные технологии, однако за 20 лет существования компании на рынке многое поменялось. Люди уже привыкли к технологиям, и то, что раньше казалось необычным и особым, как, например, мобильная связь и доступ в интернет «on the go», теперь стало обыденностью. Всегда оставаясь прежде всего клиентоориентированной компанией, в 2015 году «МегаФон» представил обновленное позиционирование и новую коммуникационную платформу под названием «По-настоящему рядом».
Под руководством директора по связям с общественностью Петра Лидова-Петровского PR-служба провела успешную информационную кампанию в поддержку нового позиционирования. Была разработана коммуникационная стратегия по продвижению качества связи, в центре которой была идея о том, что благодаря качественной связи от «МегаФона» общение людей на расстоянии можно максимально приблизить к настоящему, личному общению. Данная стратегия помогла компании наиболее четко и понятно объяснить ключевой аудитории, почему была выбрана концепция «По-настоящему рядом» и что она означает для конечного потребителя. В результате за 2015 год было инициировано более 1000 публикаций по теме качества связи. Таким образом, служба по связям с общественностью эффективно донесла до ключевой аудитории, что «МегаФон» инвестирует в развитие и модернизацию сети, постоянно улучшая качество предоставляемых услуг и сервиса, чтобы близкие люди всегда могли «быть рядом», даже если их разделяют тысячи километров.
Важно отметить, что PR-служба также поддержала рекламные и маркетинговые активности компании по продвижению нового позиционирования. Так, например, по итогам музыкального фестиваля MEGAFONLIVE, уникального федерального проекта, который впервые использовал формат параллельных выступлений, осуществленных по телемосту, в СМИ появилось более 840 публикаций о мероприятии. Также большое количество имиджевых публикаций было инициировано для создания положительного восприятия рекламы, созданной в поддержку нового позиционирования, с участием известных российских режиссеров и актеров кино.
Направление корпоративных коммуникаций «МегаФона», которое работает под управлением Петра Лидова-Петровского, также разработало эффективную коммуникационную платформу по финансовым коммуникациям и провело несколько успешных информационных кампаний в поддержку раскрытия финансовых результатов. В результате удалось избежать репутационных рисков и подтвердить финансовую устойчивость бизнеса, которая достигается путем эффективной и четкой системой работы, а также сделать особый фокус на том, что финансовые результаты компании подтверждают и превосходят прогнозы даже в условиях нестабильной экономической ситуации. Благодаря правильно выбранной стратегии по итогам кампаний более 50% публикаций имели позитивную тональность.
Говоря о результатах работы Петра Лидова-Петровского за 2015 год, стоит подчеркнуть, что «МегаФон» укрепил свои позиции в информационном поле и лидирует по количеству публикаций по темам B2B и интервью с представителями компании. Благодаря усилиям PR-службы удалось достичь хороших показателей по количеству инициированных поводов, которых стало на 20% больше, а также по тональности среди высказываний игроков рынка в адрес «МегаФона» – 28% положительных комментариев и 78% нейтральных.


