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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные Медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные Медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	(out of home media

	    (Эфирные каналы*;
	
	*В номинации «Руководитель рекламного агентства» происходит деление на региональные и федеральные компании

	    (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	*В «Эфирном ТВ» происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ( Федеральные радиостанции 
	
	

	    ( Региональные радиостанции.
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( за освещение темы 

	    ( Информационные агентства*
	
	( за организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	    ( Социальные медиа
	
	

	* В номинации «ИА» происходит деление на региональные и федеральные агентства
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнёры*:
	
	

	*Лауреаты в данной номинации определяются Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
	*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
«За эффективное управление ЗАО «Комсомольская правда в Санкт-Петербурге», развитие новых направлений и резкое увеличение доходности предприятия в условиях кризиса».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	ЗАО «Комсомольская правда» в Санкт-Петербурге» – самое крупное предприятие в региональной сети АО ИД «Комсомольская правда». Несмотря на повсеместное сокращение тиражей, полосности и количества выпусков печатных СМИ, Петербургу удалось сохранить ежедневный выпуск «Комсомольской правды» – газета выходит с понедельника по субботу, успешно конкурирует с местными СМИ, продается в рознице и приходит по подписке. Кроме того, редакция выпускает ежедневный выпуск газеты «Советский спорт» в Петербурге» и журнал «Телепрограмма».

В 2013 году редакция совместно с дирекцией приступила к активному развитию интернет-сайта spb.kp.ru и в части контента и продвижения, и в части продаж. Наряду с традиционной рекламой были использованы новые форматы – Петербург одним из первых начал производство коммерческих лонгридов, виртуальных экскурсий, видеопрограмм. В 2015 году был запущен видеопроект «Капец», пользующийся большой популярностью у аудитории и рекламодателей. На предприятии был сформирован полноценный отдел интернет-продаж. Как результат, рост выручки от интернет-рекламы за два года составил 237%. Это, в частности, позволило компенсировать последствия падения на рынке традиционной печатной рекламы. В итоге вместо общерыночного падения предприятие зафиксировало общий рост по рекламе +14% за два кризисных года.
Предприятие запустило несколько новых проектов и в традиционной нише печатных СМИ, ориентируясь на узкие сегменты аудитории и опираясь на интересы рекламодателей. В частности, уже стабильно в течение второго года выходит глянцевый журнал «КП АВИА», который распространяется целевым образом в аэропорту Пулково и на бортах самолетов, а также реализован проект по регулярному выпуску тематических спецвыпусков в газетном формате.
За два года структура предприятия была полностью переформатирована – при тех же затратах все подразделения были ориентированы на привлечение дополнительных доходов. В частности, создан отдел интернет-продаж, создан отдел по взаимодействию с органами власти в части специальных проектов, введена должность заместителя коммерческого директора по специальным проектам. При этом общая численность сотрудников на предприятии не изменилась, а общие расходы были снижены за два года на 5,8%.
Как итог, рост EBITDA  за два года составил +54,8%.


