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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные Медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные Медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	(out of home media

	  (Эфирные каналы*;
	
	*В номинации «Руководитель рекламного агентства» происходит деление на региональные и федеральные компании

	  (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	*В «Эфирном ТВ» происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	  ( Федеральные радиостанции 
	
	

	  ( Региональные радиостанции.
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( за освещение темы 

	  ( Информационные агентства*
	
	( за организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	  ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	  ( Социальные медиа
	
	

	* В номинации «ИА» происходит деление на региональные и федеральные агентства
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнёры*:
	
	

	*Лауреаты в данной номинации определяются Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За успешное развитие бизнеса компании «КРОС».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Два последних десятилетия Д.В. Кантор посвятил работе в коммуникационном консалтинге. 
· 2001 – 2002 гг. – руководитель  направления по работе с клиентами в одном из крупнейших коммуникационных агентств России  «Михайлов и Партнеры».

· 2002 – 2003 гг. – заместитель генерального директора по развитию ЦКТ «PROПАГАНДА» (Коммуникационная группа ИМА).

· 2003 – 2010 гг. – генеральный директор и совладелец коммуникационного агентства Imageland PR (№1 в Пятом рейтинге PR-агентств в 2005 году). На его профессиональном счету крупнейшая аудированная сделка на российском коммуникационном рынке – приобретение компании Imageland PR глобальным PR-агентством Edelman (№1 в мировом рейтинге) в 2008 году.

· 2010 – н.в. – исполнительный вице-президент агентства «КРОС» (88 место в по объемам бизнеса среди мировых PR-агентств по данным Global TOP 250 PR Agency Ranking за 2015 г.). В агентстве «КРОС» Д.В. Кантор отвечает за оперативное управление компанией, развитие бизнеса,  стратегическое консультирование ключевых клиентов и пр.

Достижения за 2015 год 

· Общее количество текущих проектов агентства в текущем году  – более 90.  

· Численный состав компании  –  более 130 человек.

· Успех реализованных проектов подтверждается европейскими и международными коммуникационными премиями. В 2015–16 гг. компания «КРОС» была удостоена целого ряда профессиональных наград:

· Gold Quill Awards –  7 наград

· PRGN Best Practice Award – 5 наград (I место), 3 (II место)

· Спорт и Россия – 2

· ICCO Global Awards –2

· Eventиада – 1 (III место)

· Серебряный Лучник – 1

· Effie Awards Russia – 1

· Серебряный Меркурий – 1

· 7ой Международный фестиваль рекламы и маркетинга «Белая площадь» – 1

· В 2015 году 24 проекта вышли в шорт-листы престижных международных профессиональных премий, было получено более 20 благодарностей и благодарственных писем от клиентов.

· Проекты, реализованные под непосредственным кураторством в 2015 году: НСПК (лонч национальной платежной карты «Мир»), РСА (сопровождение реформы ОСАГО), НПФ (PR-кампания по сохранению накопительного элемента пенсионной системы) и др. 

Общественная работа:

· Член Международной ассоциации по связям с общественностью (IPRA)

· Индивидуальный член Российской ассоциации по связям с общественностью (РАСО), обладатель профессионального сертификата РАСО в области связей с общественностью. 

· Член Экспертного совета национальной премии в области развития общественных связей «Серебряный Лучник» (2016)

· Член Экспертного совета международного конкурса деловой журналистики «PRESSЗВАНИЕ» (2016)

· Член жюри российского фестиваля рекламы и маркетинговых коммуникаций «Серебряный Меркурий» (2016)

Профессиональное признание:

· Награжден медалью «Защитнику свободной России» за журналистское освещение событий августа 1991 года.

· 7-е место в рейтинге «TOP100 – лучшие главы PR агентств» журнала «Профиль» (2012 г.)

О компании «КРОС»

Компания «КРОС», основанная в 1995 году, является ведущим агентством на российском коммуникационном рынке. Компания предоставляет полный комплекс услуг по продвижению потребительских и корпоративных брендов, проведению информационно-разъяснительной работы на региональном и федеральном уровнях.

Основные направления деятельности – стратегический консалтинг, интегрированные коммуникации, digital-маркетинг и SMM, Investor Relations и GR, брендинг и спортивный маркетинг. С 1997 года клиентами «КРОС» стали более 1000 российских и иностранных компаний, государственных и общественных организаций.

КРОС является партнером международной сети независимых PR-агентств (Public Relations Global Network), входящей в тройку крупнейших мировых PR-сетей. Компания также является членом Российской ассоциации по связям с общественностью (РАСО) и Ассоциации компаний-консультантов в области связей с общественностью (АКОС-ICCO), а также член АКАР и АКМР.
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