НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2016»
АНКЕТА НОМИНАНТА
ПРЕТЕНДЕНТ
	ФИО: Ильин Юрий Юрьевич
	Должность: Коммерческий директор

	Название компании: «Группа ЛСР»


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	( Out of home media

	    (Эфирные каналы*;
	
	*В номинации «Руководитель рекламного агентства» происходит деление на региональные и федеральные компании

	    (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	* В «Эфирном ТВ» происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ( Федеральные радиостанции 
	
	

	    ( Региональные радиостанции
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( За освещение темы 

	    ( Информационные агентства*
	
	( За организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	    ( Социальные медиа
	
	

	* В номинации «ИА» происходит деление на региональные и федеральные агентства
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнеры*:
	
	

	*Лауреаты в данной номинации определяются Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За комплексную маркетинговую стратегию и коммуникационную политику «Группы ЛСР».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	2015 год стал знаковым для «Группы ЛСР». В продажу были выведены сразу несколько крупнейших девелоперских проектов во всех регионах деятельности компании: в Москве – жилой комплекс арт-класса «ЗИЛАРТ», в Санкт-Петербурге – «Три ветра», «Русский Дом», Cinema, «Богемия», «Московское шоссе, 3», в Екатеринбурге – ЖК «Флагман».

В течение года «Группа ЛСР» ввела в эксплуатацию 754 тыс. кв. м. В том же году впервые за историю компании прибыль «Группы ЛСР» превысила 10 млрд. рублей.

В 2015 году были открыты 2 крупных офиса продаж жилой недвижимости. В Москве – новый ультрасовременный офис общей площадью 8 тысяч кв. м (ул. Автозаводская, д. 22). В Санкт-Петербурге – на Невском проспекте, 68.

Новости «Группы ЛСР» размещаются на официальном сайте компании, сайтах бизнес-единиц, а также публикуются на официальных страницах и в группах в социальных сетях. Деятельность «Группы ЛСР» широко освещается в средствах массовой информации. По итогам 2015 года, согласно исследованию «Медиалогии», «Группа ЛСР» заняла вторую строчку по цитируемости крупнейших компаний в сфере недвижимости и первое место по МедиаИндексу «Медиалогии». Ежемесячно о компании выходит более 1000 публикаций. Среди них – статьи и комментарии в «КоммерсантЪ», «Ведомости», «РБК», «Интерфакс», «Лента.Ру», «ИТАР-ТАСС», New York Times, Forbes и других СМИ.

За время работы Ю.Ю. Ильина в «Группе ЛСР» выстроена четкая система внутрикорпоративных коммуникаций: актуальные новости, а также вся необходимая информация о деятельности компании размещаются на внутреннем портале. Для сотрудников выпускается журнал «Время ЛСР», который был признан лучшим корпоративным медиа – 2016 года на Всероссийском конкурсе в области корпоративных медиа Ассоциации директоров по корпоративным коммуникациям и корпоративным медиа России.

О компании:

ПАО «Группа ЛСР» – диверсифицированная строительная компания, осуществляющая свою деятельность в нескольких взаимодополняющих сегментах рынка. Компания создана в 1993 году. Основные направления деятельности – производство стройматериалов, строительство и девелопмент. «Группа ЛСР» объединяет предприятия по добыче и переработке нерудных ископаемых, производству и перевозке стройматериалов, строительству зданий – от крупнопанельного жилья массовых серий до элитных домов, построенных по проектам ведущих отечественных и зарубежных архитекторов.


