НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2016»
АНКЕТА НОМИНАНТА
ПРЕТЕНДЕНТ
	ФИО: Ильин Юрий Юрьевич
	Должность: Коммерческий директор

	Название компании: «Группа ЛСР»


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	( Out of home media

	    (Эфирные каналы*;
	
	*В номинации «Руководитель рекламного агентства» происходит деление на региональные и федеральные компании

	    (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	* В «Эфирном ТВ» происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ( Федеральные радиостанции 
	
	

	    ( Региональные радиостанции
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( За освещение темы 

	    ( Информационные агентства*
	
	( За организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	    ( Социальные медиа
	
	

	* В номинации «ИА» происходит деление на региональные и федеральные агентства
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнеры*:
	
	

	*Лауреаты в данной номинации определяются Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За комплексное сопровождение вывода на рынок масштабного жилого комплекса «ЗИЛАРТ» в Москве».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	В сентябре 2015 года «Группа ЛСР» вывела в продажу жилой комплекс «ЗИЛАРТ» в Москве. Департамент коммуникаций компании под руководством Ю.Ю. Ильина разрабатывал полную рекламную, маркетинговую и PR-стратегии проекта. Уже к моменту выхода проекта на рынок в Москве появилось большое количество рекламных носителей и упоминаний в СМИ о старте масштабного проекта редевелопмента в Москве. В 2015 году «ЗИЛАРТ» стал победителем профессиональных конкурсов: II Градостроительного конкурса Минстроя России, TREFI, Urban Awards (специальный знак), Премия Архсовета Москвы.
Проект активно представлен в социальных сетях:

https://www.facebook.com/zilartmoscow/
https://www.instagram.com/zil.art/
Для ЖК «ЗИЛАРТ» был разработан ультрасовременный и мультимедийный сайт www.zilart.ru.
По итогам 2015 года информационный повод «Группа ЛСР» построит в 2018 году музейный центр Эрмитажа в Москве» вошел в ТОП-5 инфоповодов года по данным исследования, составленного компанией «Медиалогия» совместно с ассоциацией профессионалов рынка недвижимости REPA.
Об объекте:

Новый жилой комплекс арт-класса «ЗИЛАРТ» расположен в 5 км от исторического центра Москвы. В рамках реализации проекта «Группа ЛСР» построит более 1,5 млн. кв. метров недвижимости. В работе над ЖК «ЗИЛАРТ» принимают участие 10 самых известных архитектурных бюро России и мира. Каждый дом будет иметь индивидуальный облик. «Группа ЛСР» построит не только жилые дома, но и музейный центр «Эрмитаж – Москва», театры, великолепные пространства для отдыха, образования и развлечений. «ЗИЛАРТ», без сомнения, станет новой звездой столичной архитектуры. В основе концепции застройки 65 га территорий бывшего автозавода им. Лихачева лежит создание 5 взаимодополняющих пространств: Жизни, Отдыха, Природы, Знаний и Притяжения.
О компании:

ПАО «Группа ЛСР» – диверсифицированная строительная компания, осуществляющая свою деятельность в нескольких взаимодополняющих сегментах рынка. Компания создана в 1993 году. Основные направления деятельности – производство стройматериалов, строительство и девелопмент. «Группа ЛСР» объединяет предприятия по добыче и переработке нерудных ископаемых, производству и перевозке стройматериалов, строительству зданий – от крупнопанельного жилья массовых серий до элитных домов, построенных по проектам ведущих отечественных и зарубежных архитекторов.


