НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2016»

АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	ФИО: Романов Александр Юрьевич
	Должность: Вице-Президент АКАР, лауреат общенациональной премии «Медиа-Менеджер России – 2009»

	Название компании: АКАР 
	Web: www.dentsu-smart.ru 


ПРЕТЕНДЕНТ

	ФИО: Халявская Татьяна Евгеньевна 
	Должность: Директор департамента маркетинга Toyota

	Название компании: ООО «Тойота Мотор»
	Web: www.toyota.ru

	Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: автопроизводитель




Номинация,

в которой выдвигается Претендент:

	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	( Out of home media

	    (Эфирные каналы*;
	
	*В номинации «Руководитель рекламного агентства» происходит деление на региональные и федеральные компании

	    (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	* В «Эфирном ТВ» происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ( Федеральные радиостанции 
	
	

	    ( Региональные радиостанции
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( За освещение темы 

	    ( Информационные агентства*
	
	( За организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	    ( Социальные медиа
	
	

	* В номинации «ИА» происходит деление на региональные и федеральные агентства
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнеры*:
	
	

	*Лауреаты в данной номинации определяются Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

 продажа рекламы

содержание (контент)
 менеджмент (управление) концепция

 продажа тиража


 дизайн, макет

 технологии

 продвижение, PR


( маркетинг


 финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)

	«За разработку и реализацию маркетинговой стратегии бренда и завоевание лидирующих позиций в ключевых сегментах в условиях турбулентного рынка одного из крупнейших автобрендов на российском рынке».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	В настоящий момент в России продажами и обслуживанием автомобилей Toyota занимаются 105 официальных дилеров и уполномоченных партнеров в 70 городах. Россия является одним из наиболее приоритетных рынков для Toyota Motor Corporation. Для России в компании «Тойота» была разработана собственная маркетинговая стратегия, основанная на глубоком изучении инсайтов целевой аудитории и особенностей рынка. На российском рынке Тойота делает упор на развитие сегментов внедорожников и седанов бизнес-класса и предлагает российским потребителям модели и комплектации, максимально соответствующие ожиданиям клиента, фокусируясь на ключевых конкурентных преимуществах.

Сегодня на российском рынке представлены 8 моделей автомобилей Toyota: 2 легковых автомобиля – Camry, Corolla, 3 внедорожника – Land Cruiser 200, Land Cruiser Prado и Highlander, кроссовер RAV4, пикап Hilux, минивэн Alphard, а также модель Hiace в классе коммерческих автомобилей.

По итогам продаж 2015 года автомобили Тойота лидируют в во всех ключевых для компании сегментах, а совокупная доля в сегментах, где представлен бренд, в 2015 году по сравнению с 2014 годом выросла на 1,2%, достигнув своего рекордного показателя в 14,2%:  https://www.toyota.ru/news_and_events/2015/record-sales.json. Бренд Toyota сегодня — это бренд, который знают, бренд, которому доверяют, и бренд, который готовы рекомендовать: 1 место по совокупному доходу от продаж новых автомобилей, 1 место по знанию бренда и моделей, 1 место по намерению купить, 1 место в выборе «Автомобиля мечты», 1 место по остаточной стоимости. Автомобили марки постоянно занимают призовые места в индустриальных премиях и рейтингах: Автомобиль года по версии Рунета, Автомобиль года в своем сегменте и т.д.

Миссия бренда Toyota сегодня: постоянно испытывая себя, марка подтверждает свое право называться лучшей! Toyota постоянно реализовывает новые громкие проекты, которые доказывают непревзойденное лидерство марки и усиливают ее позиции абсолютного лидера по ключевым имиджевым показателям: престижность (+6% in 2015 vs 2014), надежность (=), мощь (+10%), технологическое совершенство(+9%), удовольствие от вождения (+4%). Одним из приоритетных направлений кампании является участие в проектах, реализуемых под эгидой Русского географического общества.


