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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные Медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные Медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	(out of home media

	    (Эфирные каналы*;
	
	*В номинации «Руководитель рекламного агентства» происходит деление на региональные и федеральные компании

	    (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	*В «Эфирном ТВ» происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ( Федеральные радиостанции 
	
	

	    ( Региональные радиостанции.
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( за освещение темы 

	    ( Информационные агентства*
	
	( за организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	    ( Социальные медиа
	
	

	* В номинации «ИА» происходит деление: региональные и федеральные
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнеры*:
	
	

	*Лауреаты в данной номинации определяются Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	За позиционирование и операционное управление programmatic-платформой Exebid.DCA (exebid.ru).


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Спустя 8 месяцев после начала работы DCA (и Exebid.DCA) были удостоены Премии Рунета 2015 за вклад в развитие технологий Больших данных. Коммерческие показатели:
За год доход компании от реализации programmatic-продукта утроился:

$300K (2014) – $1,5M (2015) – $3M (2016*)

*план

Принимая бизнес-решения, компании стремятся учесть как можно больше вводных, которые кажутся важными. Но со временем количество информации растет, а верность решений падает, бесконечный рост данных порождает бесконечные интерпретации. В таких условиях все сложнее понять, как правильно поступить. Мы занялись Большими данными, чтобы находить самые правильные их интерпретации. Основная цель DCA – поиск возможностей для бизнеса принимать более взвешенные решения. Располагая одним из самых объемных массивов анонимных данных о пользователях российского интернета, DCA разрабатывает и внедряет ряд программных продуктов, решающих различные задачи современного бизнеса.
Как мы это делаем:

1. Агрегируем обезличенные данные о поведении людей в онлайн- и оффлайн-средах.

2. Привлекаем лучшие умы к разработке способов анализа поведенческих данных и поиска в них новой ценной информации.

3. Разрабатываем прикладные продукты по вертикалям бизнеса, в основе которых лежат модели предиктивной аналитики.

DCA – пионер в области больших данных, бренд, понимающий их ценность и важность для общества и бизнеса. DCA видит преимущества и опасности мышления в парадигме Больших данных и выступает за изучение и анализ того, как повлияет на нашу жизнь Big Data. 

Сегодня DCA – это:

1. Собственные технологические разработки в области цифрового маркетинга – от programmatic-закупок* для онлайн-рекламы до технологических интеграций с базами данных компаний-клиентов;
2. Консалтинг и помощь в монетизации данных;
3. Подготовка специалистов в области Big Data.
*Programmatic-реклама – это автоматизированная закупка показов медийной рекламы только нужным (расположенным к покупке) пользователям интернета.

Подробнее о DCA:
https://www.facebook.com/datacentricalliance/
https://www.linkedin.com/company/d-c-a-data-centric-alliance
https://habrahabr.ru/company/dca/
http://datacentric.ru/blog/


