НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2016»
АНКЕТА НОМИНАНТА
ПРЕТЕНДЕНТ
	ФИО: Газарян Армен Артемович
	Должность: Генеральный директор

	Название компании: АО «ЛАЙСА»
	Web: www.laysa.ru


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные Медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные Медиа
	
	(Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	(out of home media

	    (Эфирные каналы*;
	
	*В номинации «Руководитель рекламного агентства» происходит деление на региональные и федеральные компании

	    (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	*В «Эфирном ТВ» происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ( Федеральные радиостанции 
	
	

	    ( Региональные радиостанции.
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( за освещение темы 

	    ( Информационные агентства*
	
	( за организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	    ( Социальные медиа
	
	

	* В номинации «ИА» происходит деление на региональные и федеральные агентства
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнеры*:
	
	

	*Лауреаты в данной номинации определяются Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За активное развитие рынка out of home и модернизацию рекламного агентства «ЛАЙСА».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Рекламное агентство ЛАЙСА работает на рынке с 1994 года. На сегодняшний день рекламное агентство «ЛАЙСА» занимает лидирующую позицию в направлении digital out of home в России. С самого начала своей деятельности до настоящего времени агентство специализируется на размещении рекламы на железнодорожных объектах, а с 2006 года АО «ЛАЙСА» является официальным представителем ОАО «РЖД» в сфере рекламно-информационной деятельности на всей сети Железных Дорог России. Центральный офис агентства находится в Москве, еще 15 филиалов открыто на территории Российской Федерации. Стратегической целью бизнеса является продвижение и развитие новейших рекламных технологий и создание высокого уровня рекламного сервиса.
Под руководством Армена Артемовича рекламное агентство «ЛАЙСА» взяло курс на модернизацию своих рекламных носителей и активное развитие в сфере digital out of home. АО «ЛАЙСА» было первым оператором, установившем digital-суперсайт в Москве. За два года их количество увеличилось до 25 и продолжает стремительно расти. Были увеличены финансовые показатели компании, и, соответственно, вырос оборот компании. В настоящий момент РА «ЛАЙСА» предлагает клиентам решение рекламных задач посредством размещения в сегментах наружной и транзитной рекламы, предоставляет ряд рекламных возможностей на всех вокзальных комплексах и пригородных станциях, реализует нестандартные рекламные проекты, проводит промоакции. Также агентство предоставляет дополнительный сервис по разработке рекламных кампаний и стратегий, дизайна рекламных макетов и изготовлению полиграфической продукции.
Рекламное агентство «ЛАЙСА» принимает участие и в общественной жизни столицы, размещая социальную рекламу на объектах РЖД. Помимо этого, РА «ЛАЙСА» является официальным информационным партнером ряда спортивно значимых мероприятий, таких, как «Fight Nights», благотворительного футбольного матча «Kick Off For Good Moscow 2016» и многих других интереснейших событий в мире спорта. В 2015 году РА «ЛАЙСА» провело масштабную рекламную кампанию в России для «EXPO 2015», являясь официальным информационным партнером выставки.
На сегодняшний день запущен ряд новых проектов и заключены соглашения с крупнейшими игроками медиарынка, одним из которых стал DEFI Group, международный эксперт в сегменте нестандартных рекламных конструкций. Совместная компания будет заниматься развитием сети крышных установок и медиафасадов на базе современных неоновых и светодиодных технологий в России, а также странах СНГ.
Широкий географический охват и ассортимент рекламных продуктов позволяют решать как масштабные, так и локальные задачи, связанные с продвижением товаров и услуг. В настоящий момент РА «ЛАЙСА» сотрудничает с крупнейшими международными и отечественными брендами, среди клиентов РА «ЛАЙСА»: РЖД, АБСОЛЮТ Группа, Мерседес-Бенц РУС, МТС, Билайн, МегаФон, Tele2, Ростелеком, Master Card, Western Union, ВТБ 24 Банк ЗАО, БИНБАНК, РОСБАНК, Сбербанк, ТрансКредитБанк, ХоумКредитБанк, Россельхозбанк, Абсолют Банк, Банк «Открытие», АВАНГАРД, МОСОБЛБАНК, Совкомбанк, Hyundai, Самсунг, Qiwi, AVON, Орифлейм, КФС, Росинтер, Coca-Cola, Касперский, Связной, Wikimart, ИНОШЕН ВОЛДВАЙД Рус, ИВЕНТИКА, Большой Московский цирк ФГУП, ИММЕДИА ХОЛДИНГ, Компания ТрансТелеКом, «Рейнхарт Групп», Торговый дом ЦУМ, ИТАР-ТАСС, Миллениум Банк, Моторспорт и многие другие.
На сегодняшний день РА «ЛАЙСА» – это команда профессионалов, которые уверенно решают сложнейшие задачи в сфере digital-медиа, двигаясь стремительно вперед в будущее.


