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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные Медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные Медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	(out of home media

	    (Эфирные каналы*;
	
	*В номинации «Руководитель рекламного агентства» происходит деление на региональные и федеральные компании

	    (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	*В «Эфирном ТВ» происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ( Федеральные радиостанции 
	
	

	    ( Региональные радиостанции.
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( за освещение темы 

	    ( Информационные агентства*
	
	( за организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	    ( Социальные медиа
	
	

	* В номинации «ИА» происходит деление на региональные и федеральные агентства
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнёры*:
	
	

	*Лауреаты в данной номинации определяются Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За превращение горнолыжного курорта в популярное место летнего отдыха».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Курорт «Роза Хутор» уже можно смело назвать излюбленным горнолыжным курортом у россиян. Три года подряд курорт признается лучшим горнолыжным комплексом России по версии престижной премии World Ski Award. Кроме того, итоги второго полноценного зимнего сезона (2015\2016) показывают, что развитие курорта идет в правильном направлении. Если в зимнем сезоне 2014\2015 курорт посетили 600 000 гостей, то в зимнем сезоне 2015\2016 – уже 800 000 гостей. При этом процент возврата гостей на курорт превысил 40%.

Важно, что курорт «Роза Хутор» является круглогодичным. В преддверии летнего сезона 2015 перед командой курорта стояла задача начать формировать культуру активного отдыха в горах летом и превратить «Роза Хутор» в популярное место летнего отдыха. Благодаря продуманной маркетинговой стратегии и правильно выстроенной системе продаж цель была достигнута. Впервые в истории курорта летом «Роза Хутор» посетили больше гостей, чем зимой, – 750 000 гостей против 600 000! Увеличилась средняя загрузка отелей – с 22% до 53%.
Такие показатели стали возможными благодаря высокому уровню клиентского сервиса и продуманности продукта. «Роза Хутор» первым из российских курортов предложил рынку концепции «Море + горы». Для гостей курорта был открыт бесплатный фирменный пляж на Черном море, куда они могли добраться на бесплатном автобусе. Для гостей из Москвы и других крупных городов были разработаны полноценные программы доступного летнего отдыха «Горы развлечений», которые включали в себя не только проживание в отелях курорта, но и набор горных активностей – трекинг, велопрогулки, конные маршруты, рафтинг, йогу. Для гостей из Сочи поставлен «Олимпийский поезд» «Ласточка» по маршруту «Олимпийский парк – Роза Хутор». Также курорт реализовал социально значимые культурно-массовые проекты, например, Детский Международный Фестиваль «Поколение NEXT».


