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ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию
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*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За пять лет стабильного роста и успех уникального канала, у которого нет аналогов в мире».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	ТВ-3 – развлекательный телеканал, который работает под слоганом «Всё, кроме обычного». Телеканал был основан в Санкт-Петербурге в 1994 году, а с 1997 начал вещание в Москве, входит в состав холдинга «Газпром Медиа». В 2008 году ТВ-3 был репозиционирован как «Настоящий мистический». Однако тема мистики и фантастики довольно быстро себя исчерпала. В 2010 году начался отток аудитории, и уже к концу 2011 телеканал достиг рекордно низкой доли – 2,4%. 
В декабре 2011 руководителем канала назначена Дарья Легони-Фиалко.

Перед новым директором и его командой стояло несколько задач:

· Вывести канал из резко падающего тренда и быстро поднять рейтинги;

· Улучшить показатели рентабенльности;

· Укрепить бренд ТВ-3;

· Привлечь новую аудиторию, не потеряв старую;

· Вывести канал из тени мистики, при этом сохранив его уникальность.

Работа разбилась на несколько направлений:

· Разработка новой стратегии маркетинга и брендинга на основе изучения целевой аудитории, ее предпочтений и потребностей;
· Наращивание доли канала за счет изменения программинга и стратегии закупок;
· Запуск новой линейки собственного производства, создание флагманских продуктов;

Одним словом: требовался полномасштабный перезапуск канала!
На сегодняшний день ТВ-3 – уникальный канал на рынке, который растет пятый год подряд, растет ежегодно во всех слотах: на 52% выросла доля канала в прайме, на 145% в предпрайме – что дало общий рост до 3,5% средней доли канала.*
ТВ-3 – это суперкачественная аудитория с ядром 35–45 лет, что помогает удерживать уникальное место на карте российских телеканалов и делает ТВ-3 одним из самых востребованных каналов среди рекламодателей, позволяя нам расти выше рынка.
ТВ-3 удалось создать линейку флагманских продуктов, которые выводят канал на первые позиции по доле во время их трансляции.**
ТВ-3 сформировал имидж серьезного игрока на рынке международного контента, заключив сделку по продаже прав на адаптацию своего шоу «Удиви меня» известному продюсеру Рики Киршнер, восьмикратному обладателю главной телевизионной премии США «Emmy Awards». В данный момент с рядом международных мейджеров ведутся переговоры о продаже прав на оригинальный формат шоу «Человек-невидимка».
ТВ-3 – это уникальный канал. Каналов с таким позиционированием больше нет ни в России, ни во всем мире. В основе бренда ТВ-3 – волнующая тайна. Тайна, которая будоражит воображение, притягивает и манит – тайна как совершенно новый вид развлечения.
Успех самого таинственного телеканала на российском телевидении – вовсе не чудо, а искусство управления.
*Источник: TNS Россия, Россия (города 100 тыс.+), 01.01.2011-31.12.2015, Все 25-59, доля
**Источник: TNS Россия, Города, 2015 год, рабочие, 16:00-17:00, Красноярск, Ставрополь, Нижний Новгород


