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ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Стародубцева Татьяна
	*Должность: начальник отдела корпоративных коммуникаций

	*Название компании: AVITO.ru
	*Индекс, адрес: 125047, г. Москва, ул. Лесная, д. 7

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое:
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ:

	
	Реклама и маркетинговые коммуникации: 


	( Газеты
	
	( Медиапланинг / Медиабаинг

	( Журналы
	
	( Интернет-баинг

	( Другое (указать)
	
	( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	
	
	( Руководитель Департамента по маркетингу компании

	
	
	( Рекламное агентство

	Электронные СМИ:

	
	Коммуникации / Связи с общественностью:


	( Радио: 
	
	( Руководитель Агентства

	· Эфирное радио
	
	( Руководитель Департамента по 

	· Интернет-радио
	
	коммуникациям компании

	( Телевидение:
	
	( Руководители Департаментов по 

	· Эфирные каналы
	
	коммуникациям общественных и

	· Кабельное, спутниковое ТВ
	
	государственных организаций

	· Интернет ТВ
	
	( Руководители Издательских агентств и

	( Интернет-СМИ:
	
	Департаментов по коммуникациям,

	· Информационные агентства
	
	издающих корпоративные медиа

	· Онлайн-СМИ
( Другое (указать)
	
	(клиентские/внутрикорпоративные медиа)

	Медиахолдинги:

	
	За социальную ответственность медиабизнеса: 

	( Федеральные
	
	(

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнёры:


	
	

	( Типографии
	
	

	( Распространители
	
	

	( Технологии
	
	

	( Продакшн
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	За эффективное развитие коммуникаций ведущей Интернет-площадки объявлений в России


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Компания AVITO пришла в Россию в конце нулевых и в момент выхода на рынок не концентрировалась на активном PR-продвижении. Так, количество упоминаний в прессе в 2008 году, согласно данным системы мониторинга «Медиалогия», равнялось 84.
В 2009 году AVITO перезапускает сайт и с 2010 года начинает развивать PR-направление. Всего за три года количество публикаций в месяц, содержащих упоминание бренда AVITO, вырастает в 6 раз (в 2011 – 566, в 2012 – 1346, в 2013 – 3409 упоминаний). Заслуга Татьяны Стародубцовой в том, что она, работая в компании с самого начала, помогала развивать AVITO в России «с нуля». Можно смело сказать, что она внесла неоценимый вклад в создание того, чем сейчас является AVITO (сайт входит в топ-10 проектов Рунета по посещаемости, имея более 5 миллионов пользователей в день). В начале деятельности компании основной целью коммуникаций являлось формирование узнаваемости, brand awareness,и эта цель была успешно достигнута. Сейчас перед компанией стоит важная и сложная задача – компания становится для пользователей Рунета одной из важнейших площадок, которая не только помогает «легко купить и продать» любую вещь, но и выполняет более важную функцию - делает жизнь людей лучше, помогая людям найти работу (AVITO Работа), наладить свой бизнес (магазины на AVITO), а также становится крупным источником данных – ни один другой сайт не обладает подобным массивом информации. Для выполнения этой непростой задачи реализуется разносторонняя, но гармоничная стратегия в рамках связей с общественностью: активная работа с разными сегментами СМИ, предоставление прессе аналитических и статистических данных, организация интересных спецпроектов, спонсирование крупных мероприятий, прямая коммуникация с пользователями в соцсетях. 
Пример AVITO доказывает, что грамотная стратегия коммуникаций и формирования имиджа помогает вывести компанию в лидеры отрасли и поддерживать этот почетный статус. 


