НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2014»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО: Архипов Сергей Сергеевич 
	Должность: Заместитель Генерального директора – директор Дирекции радиовещания

	*Название компании: Федеральное Государственное Унитарное  Предприятие Всероссийская Государственная Телевизионная и Радиовещательная Компания (ФГУП  ВГТРК)  


ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Щекина Екатерина Николаевна
	*Должность: Заместитель директора филиала –

директор Дирекции информационных и общественно-политических программ

	*Название компании: Филиал ВГТРК  ГРК «Радио России»
	*Индекс, адрес: 125040, Москва, 5-я ул. Ямского Поля, д. 19-21 

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: Радио
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ:

	
	Реклама и маркетинговые коммуникации: 


	( Газеты
	
	( Медиапланинг / Медиабаинг

	( Журналы
	
	( Интернет-баинг

	( Другое (указать)
	
	( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	
	
	( Руководитель Департамента по маркетингу компании

	
	
	( Рекламное агентство

	Электронные СМИ:

	
	Коммуникации / Связи с общественностью:


	(       Радио: 
	
	( Руководитель Агентства

	·  (  Эфирное радио
	
	( Руководитель Департамента по 

	· Интернет-радио
	
	коммуникациям компании

	( Телевидение:
	
	( Руководители Департаментов по 

	· Эфирные каналы
	
	коммуникациям общественных и

	· Кабельное, спутниковое ТВ
	
	государственных организаций

	· Интернет ТВ
	
	( Руководители Издательских агентств и

	( Интернет-СМИ:
	
	Департаментов по коммуникациям,

	· Информационные агентства
	
	издающих корпоративные медиа

	· Онлайн-СМИ
( Другое (указать)
	
	(клиентские/внутрикорпоративные медиа)

	Медиахолдинги:

	
	За социальную ответственность медиабизнеса: 

	( Федеральные
	
	(

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнёры:


	
	

	( Типографии
	
	

	( Распространители
	
	

	( Технологии
	
	

	( Продакшн
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(  содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За вывод радиостанции «Вести ФМ» на лидирующие позиции информационного вещания».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	     Щекина Е. Н. возглавила радиостанцию «Вести ФМ» в феврале 2013 года.

     Под ее руководством были произведены существенные изменения в программной политике станции, увеличена доля интерактивного эфира.

     В результате  «Вести ФМ» начали показывать стабильное увеличение доли на радиорынке.

     В частности, по данным TNS Radio Index, среднемесячная доля канала Daily Reach в Москве, которая в течение 2012 года стабильно держалась ниже уровня 5 процентов,  уже во второй половине 2013 года превысила  5-процентный порог, а в сентябре 2013 г.  даже достигла исторического максимума с начала вещания канала в 2008 г. (6.1 процента), выйдя на второе место среди всех немузыкальных станций Москвы.

     Наиболее заметный прироста доли аудитории, по данным того же исследовательского центра, в этот период зафиксирован в возрастной категории 20-29 лет и 30-39 лет.

     Эти результаты достигнуты на фоне появления в столичном эфире в последние годы по меньшей мере трех новых информационных радиостанций. 

     В связи с обострением ситуации на Украине зимой-весной 2014 года Е. Н. Щекина  внесла серьезные изменения в эфирную сетку, посвятив значительную часть эфира обсуждению и анализу связанных с Украиной событий.

     В результате с начала весны рост аудитории «Вестей ФМ» стал еще более стремительным, и каждый месяц приносит новые рекорды.

     Если в декабре 2013 года показатель Daily reach был 5 процентов, в январе 2014 г. – 5.4, феврале – 6.1, марте – 7.0, апреле – 7.4 , в мае – более 8.

     Причем в  возрастных категориях 30-39 и 40-49 лет доля «Вестей ФМ» была в Москве больше всех других информационных и разговорных станций, включая «Эхо Москвы», сохраняющее преимущество прежде всего за счет аудитории 60+. 




