НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2014»

АНКЕТА НОМИНАНТА
ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Горпенко Сергей Сергеевич
	*Должность: Коммерческий директор бренда Time Out Россия

	*Название компании: ТОП-50
	*Индекс, адрес: 115054, Пятницкая ул., 71/5 с.6

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: Time Out Россия (журнал Time Out Москва, Журнал Time Out Петербург, сайт timeout.ru)
	Тираж:
журнал Time Out Москва 100 000 экз./нед

журнал Time Out Петербург 53 000 экз./нед

сайт TimeOut.ru 1 000 000 чел./нед


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
( Журналы;
( Другое (указать)

Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
( Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
( Другое (указать)
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)

Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли

Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;
( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
( Другое (указать)

Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
( Другое (указать)

Корпоративные коммуникации 

и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ);
( Другое (указать)

Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;
За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы

*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)

	«За стремительное развитие продаж медийной рекламы и спецпроектов диджитал-направления бренда Time Out Россия».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Time Out международный мультимедийный бренд категории city-guide, созданный более 40 лет назад в Лондоне и представленный на сегодняшний день в 25 странах. Бренд Time Out в России существует с 2004 года.

С августа 2010 года Горпенко Сергей в качестве директора по продажам рекламы сайта Timeout.ru увеличил объем продаж рекламы более чем на 400 % и реализовал более 150 успешный специальных проектов для таких брендов, как Audi, Mazda, Renault, Mercedes, Samsung, Siemens, Lenovo, Acer, HTC, Nokia, Tefal, Paco Rabanne, Dior, Avon, Nina Ricci, Marc Jacobs, Antonio Banderas, Hugo Boss, Loewe, Shakira, CH, Nivea, L’Occitane, Oriflame, Kronenbourg, Smirnov, Tuborg, ВТБ, MasterCard, Фармстандарт, МЕГА, Комильфо, Rich и др.

С 1 января 2014 года Горпенко Сергей вступил в должность Коммерческого директора бренда Time Out в России.



