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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
V Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
V Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
( Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Другое (указать)
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;
( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
( Другое (указать)

Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
( Другое (указать)
Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 
( Другое (указать)
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)
*Присуждается по мере развития отрасли
Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;
( Электронные медиахолдинги;
V Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые СМИ:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

V содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	За стабильность в развитии бренда «Коммерсантъ ДЕНЬГИ»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	В 1999 году Сергей Яковлев возглавил журнал «Коммерсантъ ДЕНЬГИ».
Именно под его руководством издание заслужило популярность и признание  самой взыскательной, деловой аудитории, с высоким социальным статусом, как экономический еженедельник, пишущий просто о сложном: как зарабатывать, хранить и тратить деньги. Как не ошибиться при выборе товаров и услуг. Где самый качественный сервис. Как защитить свои потребительские права. Самые надежные и выгодные финансовые  инструменты. Как организовать собственное дело. Самые необычные способы заработка.
Секрет успеха журнала - свежие идеи, качественная аналитика и объективная журналистика. 
В  2012 году во многих печатных изданиях наблюдался спад (объём аудитории и доход), но не в журнале «Коммерсантъ ДЕНЬГИ». За 2012 года аудитория издания выросла на 29,1% (на 75,3 тыс. человек). TNS Media Россия Сентябрь 2011 – Февраль 2012, Май – Октябрь 2012
Основная часть аудитории - руководители, специалисты и служащие (70% от общей аудитории, TNS Media Сентябрь 2012 – Февраль 2013). Также типичными характеристиками читателей являются наличие высшего образования, высокий и средний доход. 
По данным TNS Media с 2011 по начало 2013 года социально-демографические характеристики аудитории журнала «Коммерсантъ ДЕНЬГИ» остаются стабильно на высоком уровне: социальный статус (руководители, специалисты и служащие), образование (высшее) и доход (высокий и средний).
Иными словами, еженедельник Коммерсантъ ДЕНЬГИ« - это издание с качественной, верной своему выбору и стабильно растущей аудиторией.
Стабильный рост можно проследить ещё по одному показателю - количеству рекламных размещений.

Согласно данным TNS AdFact, журнал «Коммерсантъ Деньги» занимает 1-ое место среди еженедельных деловых и общественно-политических изданий по количеству рекламных размещений. (Этот показатель вырос на 0,47%: с 1 264 в  2011 до 1 270 в 2012.)
В ноябре 2012 года, в рамках форума «Издательский бизнес / Publishing Expo 2012», еженедельный деловой журнал «Коммерсантъ ДЕНЬГИ» получил премию «Лучший тираж-2012» в номинации — лучшая динамика роста общего тиража с 51 014 экземпляров до 55 988 экземпляров (или на 10%) за период 2011 – 2012 г.

По внутренним данным сайта Kommersant.ru за Март 2013 года  было  460 000 показов страниц «Коммерсантъ ДЕНЬГИ». За период Январь-Март 2013 года – 1 213 000 показов, что доказывает интерес аудитории не только к печатной, но и Интернет – версии журнала «Коммерсантъ ДЕНЬГИ».



