НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2013»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на Премию
	*ФИО: Рудников Тимур Рудникович

Лауреат Премии Медиа-менеджер России 2012 в категории «Специальные номинации»
	Должность: Директор 

	*Название компании: ИД «Московские новости»


ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Тугарин Дмитрий Олегович
	*Должность: Исполнительный директор

	*Название компании: ФГУП РАМИ «РИА Новости»
	*Индекс, адрес: 119021 Москва, Зубовский бульвар 4. sport@rian.ru

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: 
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
( Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
Х Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
( Другое (указать)
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)

Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли

Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;
( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
( Другое (указать)
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
( Другое (указать)
Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ);
( Другое (указать)
Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;
За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
Х менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы

*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)

	«За развитие отечественной спортивной журналистики, создание и развитие бренда первого российского агентства спортивной информации «Р-Спорт». 


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	«Р-Спорт» является первым и крупнейшим российским агентством спортивной информации, которое входит в мультимедийный медиахолдинг РИА Новости. Ежедневно и круглосуточно оно передает эксклюзивные оперативные новости с полей спортивных сражений российских и международных чемпионатов и соревнований. Отдельное внимание уделяется молодежному спорту, крупнейшим мировым чемпионатам и играм.
Агентство «Р-Спорт» реализует совместные долгосрочные проекты с Паралимпийским комитетом России по поддержке российских паралимпийцев, а также олимпийского движения в РФ. Агентство также сотрудничает с Российским антидопинговым агентством (РУСАДА), Министерством спорта РФ, различными национальными спортивными федерациями и ассоциациями России, с Оргкомитетом универсиады в Казани 2013 года, с Оргкомитетом XXII зимних Олимпийских игр в Сочи 2014 года, с Оргкомитетом чемпионата мира по футболу 2018 года подписан договор об информационном сотрудничестве. Осенью 2011 года Международный олимпийский комитет (МОК) присвоил РИА Новости статусы национального хост-агентства и национального фотопула XXII зимних Олимпийских игр 2014 года в Сочи. Этот статус предполагает, что агентство страны проведения Олимпиады становится в один ряд с многолетними постоянными партнерами МОК, ведущими международными информационными агентствами: Рейтер (Reuters), Ассошиэйтед Пресс (AP) и Франс Пресс (AFP).
Главный информационный ресурс агентства это сайт rsport.ru. «Р-Спорт» производит и проводит: 

· 3500 эксклюзивных новостей и интервью спортсменов и специалистов по 30 видам спорта ежемесячно.
· 80 фотолент, 30 видеосюжетов (включая редкие архивные фоторпортажи и
видеозаписи), прямые видеотрансляции спортивных событий.
· Уникальную статичную и динамическую инфографику собственного производства
· Подробную статистику по 4 видам спорта (футбол, хоккей, баскетбол, волейбол),
11500 спортсменам и 900 спортивным клубам.
· Уникальные специальные проекты «Евро-2012» и «Лондон-2012».
· Новый сервис «Я слежу» - настраиваемая пользователем лента материалов в
зависимости от спортивных интересов и предпочтений.
· 15 регулярно обновляемых блогов звездных спортсменов, телекомментаторов
каналов НТВ-ПЛЮС и Россия 2 и обозревателей.
· Регулярные конкурсы и розыгрыши для посетителей сайта.
· Опросы, голосования и игры.
«Р-Спорт» имеет свои страницы в соцсетях, Twitter, Facebook, ВКонтакте, общая аудитория которых превышает 16000 подписчиков, делая спортивную информацию доступной еще большему кругу читателей. По данным Google Analytics, в апреле 2012 года сайт агентства посетили 657000 уникальных пользователей.   

По данным компании «Public Media Research», агентство «Р-Спорт» занимает второе место по количеству упоминаний на ведущих спортивных ресурсах Рунета, в два раза опережая РИА Новости и уступая только «Спорт-Экспрессу». С января по март 2012 года  цитируемость «Р-Спорт» выросла в 9 раз и составляет 1365 упоминаний в российских СМИ. «Р-Спорт» стало самым цитируемым медиа-ресурсом спортивной отрасли за четвертый квартал 2012 года по данным рейтинга, подготовленного компанией «Медиалогия».


