НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2013»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на Премию
	*ФИО: Терехов Денис Эдуардович
	Должность: Управляющий партнер - лауреат общенациональной премии «Медиа-Менеджер России - 2012»

	*Название компании: ООО «Агентство «Социальные Сети»


ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Цеплинская Ирина Маратовна
	*Должность: Директор по связям с общественностью

	*Название компании: ООО «Эльдорадо»
	*Индекс, адрес: 125493, Москва, улица Смольная, 14, БЦ “Смольная,14” 

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: компания
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
( Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
( Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
( Другое (указать)
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)

Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли

Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;
( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
( Другое (указать)
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

X Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
( Другое (указать)
Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ);
( Другое (указать)
Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;
За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
X менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии
Х продвижение, PR

( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За мультиканальное освещение акции «Утилизация» - привлечение внимания общественности к теме правильной утилизации бытовой техники и электроники: бизнес может и должен быть социально-ответственным».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Осенью 2010 года компания «Эльдорадо» первой в России организовала и успешно провела акцию по утилизации бытовой техники и электроники на федеральном уровне. Успешный кейс был по достоинству оценен бизнес сообществом, и подобные мероприятия начали активно реализовываться не только конкурентами, но и ритейлерами, не имеющими отношения к сфере БТЭ. 

Для отстройки от конкурентов, а так же закрепления позиции трендсеттера на рынке понадобилось принятие срочных мер, лежащих в области PR-разработок. Именно тогда, директором по связям с общественностью «Эльдорадо»  была назначена Ирина Цеплинская. В течение месяца была разработана трехлетняя мультиканальная стратегия продвижения акции «Утилизация», которая была успешно реализована и не только помогла «Эльдорадо» закрепить лидерские позиции, но и стала эталоном маркетингового планирования.

 Хронология:

· ноябрь-декабрь 2010 - организация и проведение целого ряда проектов (online и offline) в поддержку акции;

· зима 2011 - создание «Музея истории бытовой техники и электроники» на базе сданных покупателями образцов старой техники. Все экспонаты были каталогизированы и выставлены во флагманских магазинах компании (помимо рекламной, экспозиция выполняет образовательную функцию);

· весна 2011 - поддержка молодых талантов - сотрудничество со студентами, создание арт-объектов на той же базе сданных покупателями во время очередной волны акции «Утилизация» старой техники. Создание совместной передвижной экспозиции «Музей истории БТЭ и «ТехноАРт»;

· лето-осень 2011 – организация ряда онлайн и офлайн мероприятий с покупателями – участниками акции «Утилизация», вовлечение новых;

· осень-зима 2012 -2013 – организация и начало «гастролей» передвижной экспозиции «Музей истории БТЭ и «ТехноАРт» по городам России, приглашение школьников и студентов к посещению выставки в магазинах «Эльдорадо»;

· зима  2013 - вовлечение в обсуждение темы экологической утилизации широкой общественности и профильных организаций (в рамках объявленного Года защиты окружающей среды в России);

· весна 2013 - GR-продвижение экологических инициатив;

· весна 2013 – организация и проведение круглого стола "Зеленый телевизор" - одного из первых мероприятий в рамках "Года защиты окружающей среды в России" (с участием журналистов, блогеров, представителей общественных организаций, таких как РАТЭК и Greenpeace);

· лето 2013- привлечение общественного движения "Блогеры против мусора" к социальным активностям "Эльдорадо" и развертывание совместных акций по всей России;

Бизнес-результаты: Масштабное проведение акции «Тотальная утилизация» позволило улучшить экологическую обстановку на всей территории страны. Тонны вышедших из строя бытовых приборов, которые были утилизированы за это время и не попали в наши леса, водоемы, несанкционированные свалки. По нашим подсчетам даже половина неутилизированных приборов могла загрязнить площадь размером в 300 футбольных стадионов. По итогам 6 волн акции компания приняла на утилизацию более двух миллионов единиц старой техники!

Компания сохранила за собой позицию № 1 на рынке БТЭ, как лидер по маркетинговым инициативам.


