НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2013»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на Премию
	*ФИО: Саралидзе Вадим Александрович 
	Должность: 

	*Название компании: 


ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Руманова Наталья Викторовна
	*Должность: директор

	*Название компании: «Игроник Аутдор»
	*Индекс, адрес: 121471, Москва, ул.Гжатская, д.2

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: Медиабаинговое агентство
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
( Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
( Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
( Другое (указать)
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)

Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли

Реклама: 
X Медиапланинг / Медиабаинг;

( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
( Другое (указать)
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
( Другое (указать)
Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ);
( Другое (указать)
Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;
За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

X продажа рекламы

(содержание (контент)
X менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За успешную реорганизацию компании-владельца крупной сети разноформатных рекламоносителей в элитных районах Москвы и Подмосковья в медиабаинговое агентство полного цикла».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Под руководством Натальи Румановой компания «Игроник Аутдор»  не только закрепилась в сознании клиентов и коллег как оператор наружной рекламы с собственными конструкциями на самых престижных площадках Москвы, но и была успешно преобразована в медиабаинговое агентство, действующее на территории России.
Обладая более чем 10-летним опытом работы с клиентами премиального сегмента рынка, «Игроник Аутдор» на сегодняшний день является единственным сэпплайером в сегменте наружной рекламы, специализирующемся на проведении любых рекламных кампаний для товаров и услуг премиум-класса. Устойчивые, крепкие партнерские взаимоотношения, интегрированность компании в медийное сообщество позволяют решать не только задачи классической рекламы, но и более широкие: PR- и GR-задачи в интересах клиентов.

За пять лет работы «Игроника» под руководством Натальи Румановой обороты компании увеличились в 4,5 раза.


