НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2013»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на премию
	*ФИО: Филиппов Владимир Валерьевич
	Должность:  Первый Вице-президент АКАР

	*Название компании:  АКАР


ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Орлова Юлия Ивановна 
	*Должность: генеральный директор Ad O’clock

	*Название компании: Ad O’clock 
	*Индекс, адрес: 123317, Пресненская наб, 6/2

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: 
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
( Журналы;
( Другое (указать)

Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио

( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ

( Интернет СМИ;

( Информационные агентства; 

( Другое (указать)

( Продакшн

· Производство

· Продюсирование

B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;

( Отраслевые Электронные медиа; 

( Другое (указать)

Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли
Реклама: 
Х Медиапланинг / Медиабаинг;

( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
Х Рекламное агентство;
( Другое (указать)

Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;

( Другое (указать)

Корпоративные коммуникации 

и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

( Другое (указать)

Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;

За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
+ менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За отличное понимание конъюнктуры Российского рекламного рынка и эффективную интеграцию международных стандартов качества».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Юлия Орлова является генеральным директором Ad O’clock с момента его основания в 2008 году. За 5 лет ей удалось создать успешное медийное агентство в условиях жесткой конкуренции. Эффективный менеджмент обеспечил Ad O’clock сильные позиции на российском рынке и доказал его инвестиционную привлекательность для международных игроков – в 2011 году Ad O’clock становится частью сети Aegis Media. За 5 лет – с 2008 по 2012 гг. -  агентство выросло в 7 раз (по оборотам), каждый год показывая рост, превосходящий среднерыночные показатели. Доступ к глобальным технологиям и возможностям позволил сохранить темпы развития агентства и роста биллингов Ad O’clock, обеспечив отличные показатели в рейтингах медиа-агентств. Агентство активно изучает ключевые тренды рынка и оперативно реагирует на изменения в отрасли, готовит собственные аналитические продукты и использует сетевые стандарты для предоставления высокого уровня клиентского сервиса в соответствии с международными стандартами.
Особое внимание Юлия Орлова уделяет развитию человеческого капитала в агентстве. Ad O’Clock лидирует среди агентств Aegis Media по количеству мест, предоставляемых для прохождения стажировок выпускникам индустриального проекта Aegis Media School. Также среди сотрудников агентства, возглавляемого Юлией – больше всего участников проекта Route-500, международной инициативы Aegis Group по поддержке обучению и развитию 500 наиболее талантливых менеджеров по всему миру с возможностью последующей релокации в рамках других офисов группы. 



