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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
V Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
( Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Другое (указать)
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;
( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
( Другое (указать)

Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
( Другое (указать)
Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 
( Другое (указать)
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)
*Присуждается по мере развития отрасли
Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;
( Электронные медиахолдинги;
( Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые СМИ:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

Х содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За развитие и растущий потенциал бренда – деловой журнал  «Коммерсантъ СЕКРЕТ ФИРМЫ».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Марина Иванющенкова работает в журнале «Коммерсантъ СЕКРЕТ ФИРМЫ» со дня его основания.
К её личным достижениям можно отнести участие в создании бренда "СЕКРЕТ ФИРМЫ", его становление на рынке, завоевание собственной ниши, динамичное развитие, рост аудитории и доходности.

Журнал был создан в 2001 году, как еженедельный гид по управлению компанией, М. Иванющенкова стала его бессменным главным редактором.

Сегодня «Коммерсантъ СЕКРЕТ ФИРМЫ» - это ежемесячный деловой журнал об успешных технологиях современного бизнеса, об удачном и неудачном опыте российских и международных компаний, о лучших сделках и оригинальных решениях, о красивых идеях и актуальных проблемах бизнеса – журнал для людей, принимающих решения, для тех, кто добивается успеха сам. Журнал «Коммерсантъ СЕКРЕТ ФИРМЫ» - это уникальное в своём роде издание с современным, понятным и интересным контентом 

Не смотря на тенденцию спада по объёму аудитории и доходу во многих печатных изданиях в 2012 году, журнал «СЕКРЕТ ФИРМЫ» демонстрирует устойчивый рост по ряду показателей.

С начала 2012 по начало 2013 года аудитория издания выросла на 12,3% (на 23,8 тыс. человек). TNS Media Россия Сентябрь 2011 – Февраль 2012, Сентябрь 2012 – Февраль 2013.

Доход от продажи рекламных площадей журнала «Коммерсантъ СЕКРЕТ ФИРМЫ» в 2012 году ($2 943 141) увеличился на 26% относительно показателей 2011 года ($2 334 420). TNS AdFact

Основная часть аудитории - руководители, специалисты и служащие (70% от общей аудитории, TNS Media Сентябрь 2012 – Февраль 2013). Также типичными характеристиками читателей являются наличие высшего образования, высокий и средний доход. 

По данным TNS Media с 2011 по начало 2013 года социально-демографические характеристики аудитории журнала «Коммерсантъ СЕКРЕТ ФИРМЫ» остаются стабильно на высоком уровне: социальный статус (руководители, специалисты и служащие), образование (высшее) и доход (высокий и средний).

По данным «Google Analytics» и внутренним данным сайта Kommersant.ru за Март 2013 года было 215 000 показов страниц «СЕКРЕТА ФИРМЫ». За период январь – март 2013 – 584 000 показов, что демонстрирует интерес аудитории к Интернет- версии журнала.

В январе 2013 года журнал пережил ребрендинг. Свет увидел обновлённый «Коммерсантъ СЕКРЕТ ФИРМЫ»: изменилась обложка и логотип издания, дизайн-макет внутренних полос, качество бумаги. Неизменным остался лишь контент издания и верная аудитория.

Ежемесячный деловой журнал «Коммерсантъ СЕКРЕТ ФИРМЫ» остаётся уникальным медиапродуктом в своей нише, стабильно развивается, удерживает имеющуюся и наращивает новую аудиторию, увеличивая свою прибыльность и потенциал бренда. 




