НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2013»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на Премию
	*Название компании: Журнал о медиабизнесе «Новости СМИ»


ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Борщев Дмитрий Николаевич
	*Должность: Генеральный директор

	*Название компании: ООО «Рекламная группа «Джем»
	*Индекс, адрес: 456080, Челябинская область, г. Трехгорный, ул. Мира, 32

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: Сеть газет «Метро 74» (Челябинская область и Республика Башкортостан)
	Тираж: 440 400 экз.


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
X Газеты;
( Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ

( Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
( Другое (указать)
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)
Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли

Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;
( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
( Другое (указать)
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
( Другое (указать)
Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ);
( Другое (указать)
Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;
За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


X дизайн, макет

X технологии
( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За интенсивное развитие сети газет «Метро 74» в малых и средних городах».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Сетевой проект «Метро74» создан в феврале 2006 года. Сегодня под единым брендом выходит 21 газета, которые распространяются в 59 городах Челябинской области и Республики Башкортостан. Совокупный еженедельный тираж «Метро74» составляет  440  тысяч экземпляров.
В 2012 году сеть «Метро74» запустила четыре новых газеты, увеличив общее число изданий в сети до 21-го, и была признана Национальной тиражной службы «Крупнейшей в России сетью газет в малых и средних городах».

 «Метро74» - это уникальный проект в России. Газеты издаются исключительно в малых и средних городах, но это не мешает издательскому дому быть коммерчески успешным.
По итогам 2012 года рекламные доходы издательского дома выросли на 40% и превысили 98 млн. рублей. Кроме того в прошлом году с целью расширения читательской аудитории был запущен новый продукт -  развлекательный журнал «Удачное время».

Дмитрий Борщев является основателем фестиваля дворового футбола среди детей с 12-летней историей и ныне называющимся «Метрошка». В прошлом году в фестивале приняло участие свыше 1000 детей с разных городов Челябинской области. 


