НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2012»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на Премию
	*ФИО: Федорченко Александр Михайлович
	Должность: Президент

	*Название компании: Некоммерческая организация Фонд «Всемирная Энциклопедия Путешествий»


ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Зелов Дмитрий Дмитриевич
	*Должность: Руководитель пресс-службы

	*Название компании: ГУП «Москоллектор»
	*Индекс, адрес: 129010 г. Москва, 1-й Коптельский пер., д. 14-16, стр.4, оф.404

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: 

Корпоративная газета ГУП «Москоллектор» «Подземный лабиринт»
	Тираж: 999 экз.


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
( Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
( Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Другое (указать)
( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)

Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли

Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;
( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
( Другое (указать)
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
( Другое (указать)
Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

Х Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 
( Другое (указать)
Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;
За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

Х продвижение, PR

( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За создание в 2011 г. с «нуля» корпоративной газеты «Подземный лабиринт».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	В 2011 г. по инициативе Д.Д. Зелова была создана и успешно развивается современная корпоративная газета ГУП «Москоллектор» «Подземный лабиринт». 

Газета выходит раз в квартал. Помимо печатной версии, газета размещается также и на официальном сайте ГУП «Москоллектор» www.moscollector.ru
Д.Д.Зелов – шеф-редактор газеты, ему же принадлежит главная роль в формировании концепции номера, содержания рубрик. Многие материалы номеров газеты собраны и написаны лично шеф-редактором. Жизненные, актуальные и богато иллюстрируемые материалы газеты быстро завоевали популярность у сотрудников ГУП «Москоллектор» (численность сотрудников ГУП «Москоллектор» по состоянию на 01.01.2012 г. – 1185 чел.). А благодаря грамотной политике Д.Д. Зелова по распространению и PR корпоративной газеты во внешней среде, газета «Подземный лабиринт» стала пользоваться известностью среди специализированных отраслевых и внутрикорпоративных СМИ.


