НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2012»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на Премию
	*ФИО: Голубчик Антон Васильевич
	Должность: PR-директор

	*Название компании: ИД C-Media


ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Устенко Станислав Сергеевич
	*Должность: генеральный директор

	*Название компании: ИД C-Media
	*Индекс, адрес: 105082 М. Почтовая 12 с 1 офис 309

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: http://www.media-networks.ru/   http://www.newsland.ru/ http://www.gidepark.ru/ http://www.iworker.ru/ http://www.hi-fi.ru/ http://www.film.ru/ http://www.cars.ru/ http://www.zvezdi.ru/ http://www.paparazzi.ru/ http://www.sportliga.com/ http://imag.i-worker.ru/ http://www.videoclick.ru/ http://www.socialcraft.ru/  http://www.stereokiller.ru/ 
	Тираж: (посещаемость порталов) 15 млн. чел. в месяц


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
( Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
Х Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Другое (указать)
( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)

Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли

Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;
( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
( Другое (указать)
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
( Другое (указать)
Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 
( Другое (указать)
Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;
За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
Х менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы

*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За создание вертикального «лифта» интернет-порталов и баннерообменных сетей».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Суммарная аудитория C-Media через два года после запуска платформы выросла с 0,1 млн. до 15 млн. человек в месяц (Google Analytics) и составила более 15% аудитории Рунета (TNS). Капитализация компании по оценке Goetzpartners выросла более, чем в тридцать раз. Из узкопрофильного издательства компания стала одним из ведущих игроков на интернет-рынке России.


