НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2012»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на Премию
	*ФИО: Мишункина Марина Николаевна
	Должность: заместитель генерального директора по продажам

	*Название компании: ЗАО «АиФ»


ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Соколов Александр Владимирович
	*Должность: генеральный директор

	*Название компании: ООО «Газета Труд»
	*Индекс, адрес: 125009, Москва, ул. Большая Дмитровка, д. 9, корп. 1.

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое:  Издание
	Тираж:  220 000 экз.


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
( Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
( Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Другое (указать)
( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)

Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли

Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;
( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
( Другое (указать)
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
( Другое (указать)
Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 
( Другое (указать)
Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;
За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За «возрождение» газеты «Труд» (успешное репозиционирование и реализацию новой стратегии печати и распространения  газет «Труд» и «Труд7»)». 


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	«Труд» - одна из старейших российских общенациональных газет. Выходит с февраля 1921 года. Распространяется во всех регионах России и странах СНГ. Входит в десятку лидирующих ежедневных российских изданий.

С января 2012   «Труд» сменил издателя, издателем газет «Труд» и «Труд7»  в настоящее время выступает ООО «Газета «Труд». В сжатые сроки была  реализована новая стратегия региональной печати и распространения газет, базирующаяся на размещение точек печати и распространения в каждом из 8 федеральных округов, и обеспечившая присутствие газеты в 65 регионах России. Перезаключены договора более чем со 130 партнерами по распространению газеты в России и ближнем зарубежье, что позволило увеличить присутствие газеты в рознице до 11,5 тысяч точек розничного распространения. Была реализована стратегия присутствия газеты в удаленных регионах через договора с авиакомпаниями, железнодорожными и речными перевозчиками, что позволило присутствовать газете в 20 регионах маршрутной сети перевозчиков и увеличить полугодовую аудиторию газеты «Труд» до 3,7 млн. человек.  В результате проведенной работы удалось сократить затраты издателя на производство и распространение тиражей. Были запущены новые продукты, как в печатной, так и в электронной версии газеты «Труд»  (ежемесячное приложение к газете «Труд», оригинальная  PDF версия газеты на портале www.trud.ru), была проведена смена внешнего оформления и формата газеты «Труд7».


