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в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
( Журналы;
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Электронные СМИ:
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· Интернет-радио
( Телевидение:
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· Интернет ТВ
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· Производство

· Продюсирование
( Другое (указать)
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Медиахолдинги:
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*Присуждается по мере развития отрасли
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( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
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( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ);
( Другое (указать)
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( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;
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
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*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция
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( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За реализацию успешных социально-значимых проектов на региональном телевидении и вклад в развитие местного телевещания»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах
	В 2011 году под руководством генерального директора Александра Малькевича была успешно реализована новая редакционная политика. На место многочисленных сериалов пришло стопроцентное увеличение собственного производства, основной линией которого стала трансляция социально-ориентированного вещания. Были запущены проекты, которые получили популярность у зрителей и признание коллег.
Еще в 2010 году (с момента назначения генеральным директором телеканала) номинант Александр Малькевич наметил серьезные изменения в информационной политике канала. Так, была впервые запущена цикловая программа «Я и моя страна» (25 короткометражных работ об истории Переписи населения с «портретными зарисовками» новгородцев), которая получила первую премию по России в номинации «За лучшее освещение Всероссийской Переписи населения 2010 года региональным телеканалом» одноименного конкурса (организатор – «МедиаСоюз» России).

Постоянная позиция руководства телекомпании была усилена в 2011 году запуском линейки «народных» телепрограмм:
1. Впервые ежегодная областная благотворительная акция «Рождественский подарок» была, в том числе, реализована на базе новгородского телеканала. По инициативе Александра Малькевича акция получила масштабное освещение. Проведены праздничные  открытия и закрытия благотворительного марафона в прямом эфире. Также на протяжении месяца выходили ежедневные выпуски специального проекта «Дневники Рождественского марафона» и новостные сюжеты о героях акции. За время акции в эфир вышло 26 выпусков, показанных ежедневно по шесть раз в сутки в межпрограммном заполнении, а также дневных и вечерних выходах программы «Новости дня». За это время журналистам удалось рассказать о семьях, нуждающихся в поддержке, снять десятки репортажей об их жизни.
Но самым весомым вкладом со стороны телеканала стала круглосуточная трансляция благотворительных телефонных номеров, которые в течение всего хода марафона выводились на экран. Каждый желающий мог оказать посильную помощь.
В итоге на интерактивные номера телефонов поступило 16 тысяч звонков; поступления на благотворительные счета в денежном выражении составили 21 миллион рублей. Все собранные средства в качестве адресной поддержки были направлены на оказание помощи многодетным и малообеспеченным семьям с детьми.
2. Шоу «Народ выбирает». Впервые зрители телеканала интерактивным голосованием выбирали состав исполнительного органа – Молодежного Правительства области, а также участника, который получил штатную должность помощника Губернатора в аппарате областной Администрации.
Ничего подобного в двадцатилетней истории новгородского телевещания до этого не было. Первый раз в Новгородской области стартовало и удачно состоялось настоящее реалити-шоу. 17 недель пристального внимания телекамер к героям эфира, десятки выполненных заданий, тысячи отданных голосов с помощью звонков в прямой эфир и Интернет-голосования – таким запомнился проект новгородцам. Всего за 3,5 месяца телезрители решили судьбу 36 кандидатов, прошедших отборочный тур. Только 17 из них ждал успех.

Главная же борьба шоу «Народ выбирает» развернулась после двенадцатого эфира, когда жюри и зрители выбрали четверку лидеров. Финалистам предстояло в форме теледебатов бороться за реальную должность. В итоге победительницей стала единственная девушка, которая уже на следующий день была оформлена на новую работу http://novgorod-tv.ru/narod.
3. Телеконкурс «Настоящая бабушка». Миссия проекта – поддержать семейные ценности, показать, что жизнь не заканчивается после сорока, а с появлением внуков обретает новое звучание и стимулы для развития. Сегодня бабушка – не только хозяйка в своем доме, но еще участник общественной жизни. Она мобильна, легко пользуется современными «гаджетами», неравнодушна к происходящим в стране и области событиям.

Путем интерактивного отбора среди женщин старшего поколения провели конкурс по выбору лучшей бабушки региона. Параллельно из числа конкурсанток сформировали Общественный Совет при Комитете социальной защиты Новгородской области. Участницами стали активные представители общественности районов, настоящие борцы за права граждан, пользующиеся уважением у населения, но в то же время счастливые женщины, матери и бабушки, состоявшиеся в браке и семье. Это женщины разных профессий и увлечений. Среди них были по профессии – учителя, рабочие, культработники, страховые агенты, железнодорожники и инспекторы по делам несовершеннолетних; по увлечениям – спортсменки, любители народных и восточных танцев, поэтессы, садоводы и огородницы; по количеству внуков – от одного до шести; по возрасту от 42 до 85 лет. 
Беспрецедентный по идеи и воплощению проект нашел большой отклик у зрителей, вызвав резонанс в обществе. В прессе Новгородской области развернулась масштабная агитация за участниц, журналисты массово в районных изданиях стали поднимать такие важные темы, как сохранение семейных ценностей, воспитание здоровой нации и уважение к поколениям.
4. Цикл документалистики «Новгородские хроники». Еженедельно на новгородские экраны выходят авторские работы новгородских журналистов. В рамках цикла в эфире телеканала обнародуются на всю страну истории, требующие особого внимания. Например, новгородский телеканал стал первым, кто обратил внимание на судьбу новгородского студента Малика Ахмадова, который ценой собственного здоровья спас жизнь тонущей девушке. Рассказав о нем в рамках благотворительного марафона, журналисты телеканала сняли и показали отдельный фильм. На беду героя откликнулись многие. Малика Ахмадова показали на центральном канале (в программе Первого канала «Пусть говорят»), фильм «НТ» о нем «Мы с тобой» занял второе место в конкурсе «Современник на экране», получив право ротации на федеральном телевидении. Главное, благодаря вниманию СМИ были собраны средства на несколько курсов реабилитации.
Дебют молодой журналистики Анастасии Егоровой произвел не меньший фурор. Её первая крупная авторская работа – фильм «Никогда нерожденные», вставший на защиту жизни с момента зачатия – восторженно приняли как критики телевидения, включив работу в тройку лучших на конкурсе СМИ Северо-Запада «Сезам-2011», так и зрители. «Никогда нерождённые» раскрыл моральные, правовые, физиологические стороны проблемы прерывания беременности. Свои комментарии дали специалисты и эксперты в области деторождения, новгородские школьники. Помимо эфира работу транслируют в женских консультациях области.
5. Журнал «Дети ждут». Дважды в месяц на протяжении полутора лет Новгородское областное телевидение рассказывает о тех, кто остался без самого главного – семьи.
15-минутный регулярный цикловой проект стал «окном» в детский мир грез. В эфире программы зрители узнают о детских домах и воспитанниках, их личных успехах и общих проблемах. Ведущая эфира Наталья Шумилова дает ответы на самые актуальные вопросы по опеке и попечительству, своевременно сообщает о новостях законодательства в этой сфере, показывает лучшие приемные семьи Новгородчины и рассказывает их истории.
Вместе с передачей на экраны стали выходить социальные ролики о детях-сиротах. Портетные очерки о ребятишках ежедневно транслируются в эфире «НТ». Так, за 2011 год семеро из 20 показанных в программе ребят нашли своих родителей, на двух детей оформляются документы. По признаниям телезрителей, которые поступают в адрес программы и по данным анкет Комитета опеки и попечительства Новгородской области, появление именно этого проекта подвигло многие семьи стать приемными родителями. Раньше им казалось, что это очень сложно, но, увидев реальную жизнь таких родителей в эфире телеканала, поняли, что им тоже по плечу. 
6. Проект «О героях былых времен». В День Победы в 2011 году на Новгородском областном телевидении стартовал масштабный кинопроект «О героях былых времен», посвященный 70-летию начала Великой Отечественной войны. Марафон продлился 45 дней. За это время телеканал рассказал о войне в судьбах более 40 новгородских семей, подкрепив эти истории показом лучших кинолент из военной классики советского периода. 
«О героях былых времен» – не простой телевизионный проект: в его реализации принимали участие дети. В рамках программы Новгородское телевидение совместно с Комитетом образования, науки и молодежной политики Новгородской области провели смотр-конкурс среди учеников Новгородской области 4-9 классов на тему «Историческая память. История моей семьи в истории войны», по итогам котрого в компанию поступило более 250 работ новгородских детей. Лучшая их часть (по количеству дней проекта) легла в основу видеоисторий, показанных в телеэфире.
Родившаяся весной 2011 года идея собрать в эфире талантливых детей вокруг темы Великой Отечественной войны с успехом реализовалась на Новгородчине. Зрители по-настоящему прониклись искренними историями детей, смогли еще раз вспомнить о подвиге советского народа. Телекомпания со своей стороны отблагодарила школьников не просто показом их работ на всю область, но и выпуском отдельного издания в формате DVD-диска, который авторы всех сочинений, а также школьные образовательные учреждения Новгородской области получили  в подарок.
Рост аудитории. По результатам июльского соц.опроса, проведенного МА «Медиа-Полюс» после первого этапа перезапуска вещания, интерес к телеканалу увеличился до 20 % от общего числа зрителей (с 7,5%). Среди местных топовых программ, зрители стали называть постоянно 5 проектов новгородского ТВ, в том числе спецпроекты (плюс разовые названия от отдельных респондентов).

Срез соц.исследования, проведенного по инициативе Комиссии Общественной палаты Новгородской области по коммуникациям, информационной политике и свободе слова в СМИ в конце 2011 года, показал, что 47% новгородцев стали получать информационную картину дня из эфира Новгородского областного телевидения и 70% стали ежедневно смотреть телеканал «НТ». Руководству Новгородского областного телевидения удалось за короткий срок достичь высоких результатов. 

·  За 2011 год на «НТ» удалось запустить больше 50 проектов и спецпроектов.

·  Технической службой были подключены восемь новых районов Новгородской области, тем самым увеличив территорию вещания до 85 % (больше на 30 %).

·  Телеканал перешел на круглосуточное вещание вместо 16-ти часов эфира.

·  За сезон 2010\2011 благодаря предпринятым решениям руководства телеканал усовершенствовал свое положение настолько, что стал готов к переходу на цифровое вещание. 


