НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2012»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на Премию
	*ФИО: Лидов Петр Алексеевич
	Должность: Директор по связям с общественностью ОАО «Мегафон»

	*Название компании: ОАО «Мегафон»


ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Коваленко Светлана Игоревна
	*Должность: pr-менеджер

	*Название компании: НП Спортивная дирекция «Новая Лига»
	*Индекс, адрес: 119121, Москва, 1-ый Тружеников пер., д. 4

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: спортивная дирекция
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
( Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
( Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Другое (указать)
( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)

Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;
( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
( Другое (указать)
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
Х Другое (указать) Связи с общественностью в спортивном менеджменте
Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 
( Другое (указать)
Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;
За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

Х продвижение, PR

( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За медиа-сопровождение нового формата проведения международных спортивных соревнований – city championship».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Сити-формат проведения спортивных соревнований – мировой тренд. Спортивная дирекция «Новая Лига» - единственная в России компания, имеющая организаторские и технические возможности проведения соревнований в центре города. Гордость «Новой Лиги» - специально спроектированная сборно-разборная конструкция – рампа, на которой в зимнем сезоне 2011-2012 гг. спортивной дирекцией проведены этапы Кубков мира FIS по лыжным гонкам, горным лыжам, фристайлу. Уникальный формат проведения соревнований позволяет привлечь зрителей, ранее не интересовавшихся спортом, за счет выступлений спортсменов, которые в необычном месте проведения воспринимаются скорее как зрелищное шоу.

Результатом медиа-сопровождения спортивных соревнований, организованных в формате city стало:

1. Пристальное внимание к соревнованиям спортивной прессы, выразившееся в росте хронометража, числа публикаций, заметок, интервью и прочих информационных сообщений, посвященных соревнованиям,

2. Рост внимания к соревнованиям со стороны непрофильных «глянцевых» и общественно-политических изданий,

3. Расширение пула партнеров и информационных партнеров «Новой Лиги»,

4. Расширение аудитории болельщиков.

PR-департаментом «Новой Лиги» была осуществлена работа по медиа-сопровождению этих мероприятий: 

· Определение информационных спонсоров и работа с ними (ТВ, радио, интернет, печать, глянец, информационные агентства), в частности, партнерами «Новой Лиги стали центральные спортивные и общественно-политические издания, занимающие высшие позиции рейтингов СМИ – т/к РОССИЯ 2 и РОССИЯ 24, РИА НОВОСТИ, Сhampionat.com, Спорт-Экспресс и др.

· Интернет-продвижение (работа в социальных сетях) – количество активных участников групп ко дню соревнования достигли 350 человек,

· Оперативная работа с прессой по освещению подготовки к мероприятию (анонсы, новостные публикации, интервью с организаторами, подрядчиками и спонсорами),

· приглашение зарубежных и российских журналистов на мероприятие;

· подготовка и организация работы пресс-центра;

· организация пресс-конференций (по 2 на каждое соревнование)

· медиакоординация во время соревнований.

· Пост-событийная работа с прессой

10 марта 2012 года Кубок мира FIS по фристайлу собрал более 10 000 зрителей, остальные соревнования – около 5000 (будние дни).

На каждом мероприятии присутствовало около 120 российских и на двух из них – около 30 зарубежных журналистов. По итогам проведения кампании медиа-сопровождения трех мероприятий за зимний сезон 2012 г. в российских СМИ вышло около 550 публикаций и 45 телевизионных сюжетов и программ, осветивших уникальный формат проведения  соревнований мирового масштаба в Москве.


