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	*Название компании: Sanoma Independent Media 


ПРЕТЕНДЕНТ
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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
( Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
( Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
( Другое (указать)
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)
Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;
( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
( Другое (указать)
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
( Другое (указать)

Корпоративные коммуникации 

и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 
( Другое (указать)

Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;
За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
X менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы

*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)

	«За создание и развитие цифровых проектов life-style в рамках медиахолдинга Sanoma Independent Media».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	В марте 2009 года Екатерина Кабакчи стала операционным директором всех цифровых проектов life style изданий SIM. В 2010 вошла в состав Совета директоров sanoma Independent Media.

В 2009 году реклама продавалась только на сайте www.cosmo.ru, все остальные сайты были маркетинговым инструментом журналов.

За это время количество проектов выросло в три раза. Были запущенны сайты www.esquire.ru, www.bazaar.ru, www.wedding-magazine.ru, www.grazia-magazine.ru, www.nat-geo.ru, www.mamaspapas.ru, www.goodhouse.ru, www.collezioni-magazine.ru, www.svadba-expert.ru, www.chattycatty.ru.

Начались продажи рекламы на уже существовавшем сайте www.mhealth.ru, www.goodhouse.ru.

Сайт журнала Cosmopolitan вырос в 3 раза до 3 млн уникальных посетителей в месяц, доходы сайта выросли в 4 раза. Налажены корпоративные продажи рекламы, кросс-платформенные продажи, кросс-аудиторные продажи. Создан отдел спецпроектов: весь креатив производится внутри ИД. В год производится около 300 спецпроектов на сайтах. ИД первым на рынке стал предлагать интегрированные рекламные кампании, когда рекламодатели могут коммуницировать с аудиторией не только в журнале, но и на сайте, в iPad, iPhone, BTL-акциях, ТВ-программе Cosmo, ранее выходившей на канале ТНТ, а с 2012 года перезапустившейся на МУЗ ТВ.

Запущенны новые сервисы в рамках уже существующих сайтов: 

- mydaymyway на сайте cosmoshopping.ru, где девушки загружают свои фотографии street-fashion и идет голосование. Это флагманский сервис на сайте генерит около 35% трафика сайта. Победительница два раза в год попадает на обложку журнала. В июне запускается iPhone приложение.

- svadba-expert – помогает планировать свадьбу

- make me up – на сайте Cosmo.ru

В 2010 году создается отдел digital publishing, и Cosmopolitan первым из всех Cosmo в мире и первым среди российских глянцевых журналов запускает iPad версию в августе 2010 года. Затем iPad версии появляются у Men's Health, Harper's Bazaar, HBR, Популярной Механики. Доходы от iPad приложений растут, и за 1-ый квартал 2012 года доходы от продаж через app store превысили результаты всего 2011 года, что вывело отдел в прибыль.

Для Cosmo запущенны два приложения на базе iPhone, для Популярной Механики – на базе iPhone, Android, Bada.  Вся экспертиза и производство – внутри издательского дома. Отдел цифровых проектов также помогает в производстве приложений отделу custom publishing. 

Также отдел занимается развитием цифровых подписок на pdf-версии всех журналов ИД через ридеры Zinio, pressa.ru, iMobilko.ru и проч.
Созданы сайты подписок на все журналы www.fppressa.ru, www.uppressa.ru. 
Создана структура, которая обслуживает все life-style и некоторые бизнес цифровые проекты ИД:

Отдел корпоративных продаж, отдел производства спецпроектов, отдел маркетинга, технический отедл, арт-отедл, отдел digital publishing.


