НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2012»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на Премию
	*ФИО: Пискарев Сергей Львович
	Должность: генеральный директор 

	*Название компании: ООО «Газпром-Медиа»


ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Иванченко Аркадий Глебович
	*Должность: директор по маркетингу и рекламе

	*Название компании: ООО «НИАРМЕДИК ПЛЮС»
	*Индекс, адрес: 123098, Москва, ул. Гамалеи, 18

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое:

корпоративные коммуникации/связи с общественностью 
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
( Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
( Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Другое (указать)
( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)

Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли

Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;
( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
( Другое (указать)
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

Х Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
( Другое (указать)
Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 
( Другое (указать)
Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;
За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
Х менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

Х продвижение, PR

Х маркетинг


( финансы

*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За продвижение бренда в условиях высококонкурентной среды и ограниченного медиа бюджета».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Инновационный противовирусный препарат Кагоцел производства компании «НИАРМЕДИК ПЛЮС» является уникальной разработкой отечественных ученых, не имеющей аналогов в мире. Это безрецептурный препарат с широким противовирусным действием, индуктор альфа-, бета- и гамма-интерферонов. Предназначен для профилактики и лечения гриппа и ОРВИ у взрослых и детей с 6-ти лет, а также для лечения обострений герпесвирусной инфекции у взрослых пациентов.

Основными стратегическими целями в 2011г. были увеличение доли рынка до 7% в сегменте противовирусных препаратов, а уровня знания марки до 25%. Для достижения перечисленных целей было решено:

- разработать новую, нестандартную для категории, коммуникационную стратегию;

- перейти с регионального ТВ размещения на федеральное;

- перераспределить медиа бюджет в пользу национального ТВ и цифровых медиа;

- оптимизировать ТВ бюджет с тем, чтобы добиться максимального охвата на частоте 3+;

- заменить размещение 2-мя флайтами (весна-осень) на размещение 3-мя флайтами, включив лето для пропаганды профилактики.

Результатом четко спланированной маркетинговой стратегии и эффективной интегрированной рекламной кампании в 2011 году явились следующие достижения:

- доля Кагоцела в сегменте противовирусных препаратов по данным PharmExpert выросла с 1.3% (Q4,2010) до 10% (Q4,2011);

- знание марки выросло с 8% до 30% (данные TNS Gallup Media Marketing Index. Россия,4 квартал 2011г.);
- продажи Кагоцела увеличились более чем в 3,5 раза, с 1,4 млн. упаковок в 2010г. до 5,2 млн. упаковок в 2011г. (по данным компании PharmExpert, 2011).

В 2011г. Кагоцел стал единственным противовирусным препаратом, который демонстрировал положительный прирост продаж в 150% при средней отрицательной  динамике в сегменте порядка -14% (данные PharmExpert, 2011). 

Вирусный ролик Кагоцела посмотрело свыше 60.000 пользователей интернета, а группа Кагоцела в сети «ВКонтакте» насчитывает свыше 100.000 уникальных участников и более 400 тысяч посетителей. В 2011г. был запущен сайт www.безгриппа.рф.

В 2011г. более 70.000 бесплатных упаковок препарата было роздано для профилактики гриппа и ОРВИ среди провизоров и врачей в 20-ти крупнейших городах России. 

Кагоцел включен Минздравсоцразвития РФ во временные методические рекомендации «Схемы лечения и профилактики гриппа, вызванного вирусом типа A(H1N1) для взрослых», а также внесен в утвержденный Распоряжением Председателя Правительства РФ «Перечень жизненно необходимых и важнейших лекарственных средств» и поставлен в систему закупок Росрезерва. 

Результатом коммерческого успеха в продвижении препарата Кагоцел стало подписание в ноябре 2011г. между ООО «НИАРМЕДИК ПЛЮС» и ОАО «Роснано» соглашения о строительстве фармацевтического завода в Калужской области для наращивания производства инновационного препарата Кагоцел и новых нанопрепаратов на базе Кагоцела.


