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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
( Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
( Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Другое (указать)
( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)

Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли

Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;
( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
( Другое (указать)
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

Х Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
( Другое (указать)
Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 
( Другое (указать)
Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;
За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


Х маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За эффективную маркетинговую стратегию, результатом которой стали высокие показатели роста аудитории журнала «ТЕЛЕНЕДЕЛЯ».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Журнал «ТЕЛЕНЕДЕЛЯ» - наиболее динамично развивающийся проект среди печатных СМИ России. С момента запуска проекта «ТЕЛЕНЕДЕЛЯ» в России, журнал показал самую высокую динамику роста среднегодовой аудитории (2008-2011 гг.) в сегменте журналов о знаменитостях с телепрограммой (сегмент включает такие издания, как «Антенна Телесемь», «7 Дней», ТВ-Парк, МК-Бульвар): 2011/2008 – 53%, 2011/2009-28%, 2011/2010 – 6%. В абсолютных цифрах, с 2008 по 2011 год, журнал «ТЕЛЕНЕДЕЛЯ» прибавил 1 724 000 новых читателей по России. Кроме того, в 2011 году аудитория самого сегмента сократилась на 1%, тогда как доля «ТЕЛЕНЕДЕЛИ» в сегменте увеличилась на 2%, составив 17%.

Юлия Гончарова начала работать в журнале в 2008 году на позиции PR Директора, с января 2012 года возглавляет Службу маркетинга и продвижения. В 2011 году данные III и IV волны измерений TNS Россия показали падение аудиторий крупнейших игроков сегмента, включая «ТЕЛЕНЕДЕЛЮ». Не смотря на минимальное снижение аудиторных показателей издания, ситуация была серьезно проанализирована, в результате была разработана новая маркетинговая стратегия развития журнала. Значимые изменения коснулись как контентной составляющий, так и позиционирования «ТЕЛЕНЕДЕЛИ». Стратегия рассчитана на увеличение аудиторного охвата и завоевания бОльшей доли аудитории в возрасте 25-54. О правильно расставленных акцентах и верном стратегическом курсе уже говорят результаты последней волны измерений TNS Россия (волна сентябрь 2011 – февраль 2012) – журнал «ТЕЛЕНЕДЕЛЯ прибавил 437 100 читателей по России и 150 000 читателей в Москве, рост по отношению к предыдущей волне (Май-октябрь 2011 г.) составил 9,4%.

Это достижение работы команды эффективных менеджеров, и в, значительной степени, лично Юлии Гончаровой.


