НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2012»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на Премию
	*ФИО: Лаврухин Сергей Александрович
	Должность: исполнительный директор

	*Название компании: Группа ОНЭКСИМ 


ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Федоров Алексей Валерьевич
	*Должность: генеральный директор

	*Название компании: Издательский дом РБК
	*Индекс, адрес: 117393, Москва, Профсоюзная ул., 78-1

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: Издание
	Тираж: газета «РБК daily» - 82 000 экземпляров

Журнал «РБК» - 145 000 экземпляров


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
Х Газеты;
( Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
( Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Другое (указать)
( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)

Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли

Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;
( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
( Другое (указать)
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
( Другое (указать)
Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 
( Другое (указать)
Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;
За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
Х менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За профессионализм и успешное управление Издательским домом РБК».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	В 2006 году холдинг РБК вышел на рынок печатных СМИ, запустив ежедневную финансово-аналитическую газету «РБК daily» и ежемесячный деловой журнала «РБК». 

Федоров Алексей Валерьевич присоединился к команде РБК в 2008 году в качестве Руководителя региональных проектов компании. В 2008-2009 годах, в пик финансового кризиса, Алексей Валерьевич зарекомендовал себя как талантливый кризис-менеджер, сохранив издательский бизнес в основных активах холдинга РБК. И в марте 2009 года был утвержден на позицию генерального директора издательского дома «РБК».

Выбранная Алексей Валерьевичем четкая стратегия развития, а так же кадровая, финансовая и маркетинговая политика позволяет газете «РБК daily» сохранять уверенные позиции в тройке лидеров среди ежедневной деловой прессы.

По финансовой отчетности холдинга РБК газета «РБК daily», по результатам 2011 года, показала рост доходов на 45%, то время как прирост объема рекламного рынка печатных СМИ составил 7-8%, согласно данным АКАР.

По данным исследований TNS Global аудитория одного номера газеты «РБК daily» составляет порядка 80 тысяч человек. Высокие показатели продемонстрировала и интернет-версия газеты: на конец 2011 года ее аудитория составила более 3,5 млн. пользователей. Журнал «РБК» занимает лидирующие позиции в Москве – один номер читают более 360 тысяч человек, в России численность аудитории превысила один миллион читателей.


